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Sakot ar 21. gadsimtu, aizvien pieaugoiais informa-
cijas apjoms un imcormdcijos kanali ir maintjusi to,
ka cilveki sazinas. Savstarpéjai sazinai cilveki aizvien
vairak izmanto tehnologijas. Masdienas socialie
mediji ir viena no jauniesu iecienﬁdkojdm straumem,
un art pieauguso, lai dalitos ar imtormdciju, sazindtos,
iepazitos, izklaidetu sevi un povodT’ru savu brivo laiku.
Internets un socialie mediji ir jaund pub|isl<d ’re|po.

Art zinu mediju organizdcijas ir strauji attistijusds un
’rogod censas atrast jaunus izp|o’rT§onos un biznesa
mode!us, derTgus digi’rd|o mediju videm un proksém
(Notley, Dezuanni, 2019). Digitalo mediju vides
nodro$ina go|veno avotu trafikam uz lielako zinu
mediju organizdciju tieSsaistes ’rTmeklo vietnem. Lidz
ar fo vini sanem ievérojamu do!u no ienakumiem
no reklamam, ko zinu mediju organizdacijas reiz bijo
sanemusas (Notley, Dezuanni, 2019). Tas rezultéjas
lo’ri konkuréjo§d mediju sektora un daudzi mediji,
sagatavojot zinu saturu, nem vera pe]r)u, dazreiz
aizmirstot par mediju etiku. Pat ja mediju integri-
tate un uzticamiba pédéjos godos ir k!uvusi par
g|obd|u prioritati, par go|veno problemu ’rogod tiek
uzskatitas tie$saistes viltus zinas (Watkins, al, 2017).
Digifd|d éra un socialie mediji ir podorTjuéi zinu
satura parbaudi un uzticamibu daudz soreig'yﬁdku
(Notley, Dezuanni, 2019). Lidz ar to izglitibas loma
ir lo’ri svariga, jo ta var pc1|To|zé’r cilvekiem o’rékirf
uzticamas zinas no viltus zindm.

Jauniesi ir vieg|dl< ie’rekméjomi ar interneta starp-
niecibu, jo ta vide netiek kontroleta un netiek filtrets
neo’rbi|sﬂgs saturs. Eiropa vidéji berni nedrikst tikt
atstati vieni lidz desmit godu vecumam. Nemot
vera interneta un socialo mediju funkciju, vecakiem
nevojodzéfu bernu atstat bez uzraudzibas art inter-
neta. Sis viss vada visposou|es socialas debates par
digifd|o medijpratibas izg|Tﬂbos nepiecie$amibu gan
skolas, gan majas.

Jedziens “pratiba” tika radits 19. gadsimta, lai rakstu-
rotu visparéjo un vojodzTgo prasmiju esamibu tolaik,
tadu ka rakstitprasme un artimétika (Pereira, Moura,
2019). Bet digitala éra un internets pieprasa jaunu
veida prasmi, kur cilvekiem vajag apzindties, ka
vini izmanto Tehno|o§ijos, internetu, un arf socidlos
medijus. Svariga §Ts ‘jaunas prasmes” komponente ir
tieSsaistes mediji, kas berniem ir lieliski japarzina, un
jaspej atskirt faktu no fikcijas.

Projekta “eMediji: medijpratiba un digitala pil-

soniba ikvienam” mérkis ir veicinat izglitibu

ikvienam, izstradajot ar digitalam prasmém

saistitas izglitojosas vadlinijas, ko veido tris

rokasgrc‘:mai‘as. Sts rokasgramatas ir atbalsta

materials jounam un inovativam veidam, ka skola

mactt dazadus priek§metus. Rokosgrdmo’ros attiecas

uz tris digi’rd|ds kompefences ospekﬂem:

1) Izglitojosa robotika: lai attistitu skaitlodanas
domasanu ar prokﬂskdm aktivitatem.

2) Medijpratiba: lai saprastu tie$saistes mediju
varu un riskus.

3) Tie$saistes izpausmes: lai veicinatu gudraku
socialo mediju, b|ogu, ﬂmek!o radio un ﬂmek!o
TV lietosanu.

St rokosgrdmo’ro ir adreséta skolotajiem, kas ir iein-
tereseti savu medijproﬁbos prasmju attistiSand un
So prasmiju nodo$ana skoleniem, lai paaugstindtu
vinu kritisko domaganu, uzlabotu vinu izpratni par
viltus zindm, un art lai klase sniegtu viniem prokﬂskus
piemerus par medijproﬂbu.



MEDIJU IETEKME

UZ JAUNATNES ATTISTIBU

Mediju ietekme uz jaunatni: personas
kognitiva, psihologiska un morala attistiba

Persona savos tinu un art pusoudiu godos joprojam
veido savu personTbu, vérﬁbos, morales sajuftu un
attista savu apzinu. Tas ir laiks, kad personu var vieg|i
ietekmet apkartéjie, un art mediji. Tehnologijas un
socialie mediji ir neatnemama jaunie$u dzives dala,
un tadel, ka vinu kritiska domasana vel nav pi|nde
attistijusies, satura rodT’rdji var véléties apzinati vinus
ietekmet.

Jaunatne var novértét tiedsaistes mediju saturu,
pamatojoties uz savu iepriekséjo pieredzi, zinadanu
[fmeni un moralo komposu, kas vairumam no viniem
vel tikai attistas. Ir batiski, ka vecaki un skolotaji
saprof, kas ir bernu un pusoudiu kogniﬁvd, psi|’10|o—
g’]iskd un morala attistiba, lai zinatu, ka attistit vinu
medijproﬂbu, po|ie|ind’ru vinu kritisko domaganu un
palidzétu viniem uzlabot izpratni par viltus zinam.
Zans Piaze (Jean Piaget) atbalstija teoriju par kogni-
tivo attistibu ka dzives pomo’rfunkciju. Ving uzskatija,
ka cilveka |<ogni’rTvd kopocifd’re ir balstita bio|og’;is—
kajos un psihologiskajos aspektos, kas bija iedaltti 4
vecuma posmos (Kivnick, Wells, 2013; Newman etc,
2007):

1) sensorimotorais posms: no dzim3anas lidz 2 gadiem;
2) pirmsoperdciju posms: vecums no 2 lidz 7 gadiem;
3) konkretais operaciju posms: vecums no 7 lidz 11
godiem;

4) formalais operaciju posms: vecums no 12 gadiem
un voirdk, kas raksturo periodu, |<Oo|, personai augot,
vina/vinas attieksme un posou|es uztvere mainds.

Ir redzami daZado procesu logiskie pamati. Cilveks
izvirza hipotézes, lai paskaidrotu lietas, un spéj skati-
ties uz pagadtnes, ’rogodnes un nakotnes dimensijam.
Pedéjais posms ietver logikas pieaugumu, spéju
izmantot deduktivo spriedumu un izprast abstraktas
idejas.

Erika Eriksona (Erik Erikson) Psihosocialas attistibas

teoriju ietekmeéja psihoonohfikis Zigmunds Freids

(Sigmund Freud), bet Eriksona teorija koncentréjas

drizak uz psihologdisko attistibu, nevis uz psihosek-

sualo attistibu. Eriksons ierosindja, ka psihosocid|c’1
attistiba ir poredzoms, secigs process caur astoniem
posmiem personas dzives laika. Katru posmu raksturo
mijiedarbiba starp personTbu, attistibas un sociala-
jiem procesiem. Kultira un konteksts var ietekmet
to, ka individi erojos, saskaroties ar izaicindjumiem,

kas saistti ar katru posmu (Darling-Fisher, 2019;

Chavez, 2016):

1) Lidz 18 ménediem - Zidaina vecums;

2) 18 meénesi - 3 gadi - Agra beérniba;

3) 3-5 gadi - Pirmsskola vai bérniba;

4) 6-13 gadi - Skolas vecums;

5) 13-21 gadi - Pusaud?a gadi. Tas ir raksturots ka
|dentitate vs. Apjukumu: So posmu iezimé straujas
psihiskos un psiho|o§iskos izmainas un savstarpe-
jas regu|dcijos mek|éjumi. §ojd posmad persona
még’ino atrast un atklat sevi, kas var radit nedro-
$§tbu par sevi, un vin$/vina var parlieku satraukties



par to, ka izskatas citu acts un identificet sevi ar
noteiktam grupam vai pD]iem. St posma beigds
cilveki ir sasniegusi pieauguia attistibas limeni un
attista tikai pratu un personTbu. Cilvekiem, kas
neattista un nepastiprina savu identitati 1 posma
|oi|<d, vis’ricomdk, netiek izvirziti realistiski mérki un
vini var ciest no depresijos. Eriksons arf raksturo
posmus no 22 lidz 39 gadiem ka Jaunos pieaugu-
$os, no 40 lidz 65 gadiem ka Vidéjos pieaugusos
un, visbeidzof, 65 godus un vecakus ka Briedumu.

Zana Piaze Kognitivas attistibas teorija iedvesmoja
amerikanu psihologu Lorencu Kolbergu (Lawrence
Kohlberg). 1971. gada Kolbergs ieviesa Moralas
attistibas teoriju, poskoidrojoT personas moralo
o’r’rTs’rTbu, iedalot to 3 |Tmemos: Pirms—konvenciondb,
Konvencionala un Péc-konvencionala. Katrs no tiem
ietver divus of§|§irTgus posmus. Pirms-konvencionalais
[fmenis poskoidro, ka personas morale tiek kontroléta
no drpuses un persona to pauZ, ievérojot un izpi|do+
noteikumus (ZTdoino vecums ar sodu un pok|ousTbos
orientaciju un pirmssko|os vecums, kas ir pasieinte-
reséts posms). Konvencionalais limenis pop|o§inc1
personas morali lidz personigdm un socialam attie-
chdm, un persona ievero no’reikumus, lai nodroginatu
pozitivas attiectbas un sabiedrisko labumu (skolas
vecums atbilstibas un starppersonu atbilstibas posms
un skolas vecums - orientdcija uz autoritati un kar-
tibu). Pec-konvencionala liment personas morale ir
principos un vertibas, un uzskata, ka daZi noteikumi

ir netaisni (pusoudio - sociala kontrasta posms, kad
persona iemacds, ka moralas un juridiskds tiestbas
nav viena un ta pati lieta, un respek’réf noteikumus
un vieno$anas sabiedriba ka pieauguiais).

Misdienas, informacijas un komunikaciju tehnologiju
era, ir svarigi o’rspogu!of, ka tie$saistes ’re||oc1 ietekme
jaunatnes uzvedibu tiesaiste. Proti, teorétiskas meto-
des par attistibu ir jdinterpreté tieSsaistes konteksta,
kas nosaka jaunus veidus, ka mums sevi definé’r,
komunicet un attiekties pret citiem cilvekiem. gojd
nozime mijiedorbTbo internetd vairuma godeumu
neietver “fizisku” mijiedarbibu ar citu personu (proti,
seja-pret-seju sarunu), un ’rddé] personai ir vieg|d|<
justies brivi un tie$saistée rikoties citadi.

Ir lo’ri iespejams, ka sociali neveikli cilveki par savu
vienigo sazinas veidu izmantos elektronisko sazinu.
Tddé] ir iespéjomdks, ka vini atklas personigo
informaciju svesiniekiem tie¥saiste, ko vini parasti
neizpaustu tiekoties aci pret aci. Fenomens ir iespeé-
jamais iemesls kibermobinga dominésanai, it Tpasi
bérniem, kas nesaprot “socialas tiklosanas etiketi’.

Interneta anonimitate var ari izraisit tie¥saistes
pasapzinas izmainas, kur cilveki dara un saka lietas,
ko vini parasti nedarttu vai neteiktu klatiene.



Kritiska domé@sana

Kritiska domasana ir batisks aspekts, kam batu
japiemtt katram iedzivotajam, lai piedo|T’ros
demokratiska un pluralistiska sabiedriba. Patreizéja
sabiedriba, ar tas visparejo piek]uvi informacijai ar
inferneta sTorpniechu un ar mi|zTgo datu, viedokl|u
apjomu, pieprasa jaunas kompetences. No tam var
izveleties vienu, kas attiecas uz kritiskas domaganas
kopoci’rdﬂ, lai saprastu dazada veida saturu, kam ir
bijusi piek!uve un kas ir saistits ar temu (Oliveras,
Sanmarti, 2013).

Lai sasniegtu medijproﬁbu, ir nepieciesama kritiskas
domasanas izaugsme: spéja analizét un kritiski izver-
tet ar nolaku uzlabot un iesaistities reflektéjosa un
neatkarigad domasana.

Saskana ar UNESCO definiciju kritiska domasana
ir process, kas ietver o’rbi|sﬁgu jautajumu uzdoéonu,
atbilstigas informacijas ieguanu un kreativu skiro-
$anu, jaunas informacijas saistisanu ar eso$ajam
zing$anam, uzskatu un pienémumu pdrvértésanu,
logisku domasanu un uzticamu secinajumu izda-
risanu. Kritiska domasana aicina uz pastavigiem
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centieniem pie|ie’ro’r teoretiskas kons’rrukcijos, lai
saprastu prob|ému, apsvertu pierddeumus un nover-
tetu metodes vai tehnikas, lai nonaktu pie spriedumo.
Kognitiva spéja analizet, inferpretet, iesaistities,
izskoidro’r, izvertét, monitorét un koriééf savu doma-
$anu ir kritiskas domasanas pamata. (Seel, 2012).
Tadi atribati ka zinatkare un elastiba un pétosa
attieksme ir ciei saistita ar kritisko domasanu, kas
aizvien vairak tiek deveta par g0||veno kompefenci
un 21. gadsimta prasmi.

Mes dvaojom komp|el<sd demokratiska sabiedribg,
kur masu dzives kvalitate un ta, ko més razojam, vei-
dojom vai celom, ir o’rkorTgo precizi no musu domu
kvalitates. Dzive demokratiska sabiedriba prasa
no iedvaonjiem speju domat kritiski par socialiem,
po|i’risl<iem, ekonomiskiem jautadjumiem, lai labak
saprastu, kas notiek mums opkdr’r, nemtu vera citu
cilveku s|<oﬂjumu un piedohfos demokratiska un
pub|iskd debate par prob|émdm, kas ietekmeé mis
un visu sabiedribu.

Patiestba kritiska domasana louj mums samazinat
musu egocen’rrisko, sociocentrisko un etnocentrisko
skatljumu uz misu domasanu un ricibu, bie%i vien
neobjekﬂvu, izkrop]o’ru, do]éju, neinformétu vai pi|nTgi
oizspriedumoinu.

Tas sniedz iegu|o|Tjumu pasas personas izaugsmes
procesa un piedo|ds ar go|veno brivibu un autono-
miju demokratiska sabiedriba.

Kad masu smadzenes ops’rrddd iekééju un areju
in{ormdciju, to darbibu ietekme kogniﬂvo neobjek—
tivitate, psiho|og’1iskie efekti, kas noved pie k!uddm
domas un darbibas. Jedziens, ko izstradaja Daniel
Kahneman un Amos Tversky 1972. gada attiecas uz
atru un intuitivu veidu spriest un pienemt lemumus
nevis dorbie’ri|pTgi, bet gan analttiski domaijot, kas
nem vera visu svarigo informaciju. Patiestba kogniﬁ—
vie oizspriedumi rada izmainas men’rd|ojd opsfrddé,
kas noved pie deformdcijos, nekorektiem spriedu—
miem vai ne|og’;iskdm domam. Sie aizspriedumi ir
komforta zona, kas mums ]ouj méginat un térét péc
iespéjas mazak energijas un sog|obd mums kom-
p|el<sds reﬂeksijos pD|imus. Ta rodas ka evolucionara
vojodszo nekovéjo’ries izdot spriedumus lai ienemtu
strauju poziciju attieciba un noteiktam prob|émdm
vai situdcijam dé] nespejas opsfrddd’r visu infor-
maciju, kas ir filtreta selektiva un subjekﬂvd veida.
Tas ir iemesls, kddél masivs imtormdcijos pieaugums
infernetd un socid|ojos tiklos ir pastiprindjis |<ogniﬂvu
oizspriedumu izmanto$anu. Kognitivo oizspriedumu
piemers ir tas, kas mums liek parvertet imtormdcijos
vérﬁbu, kad ta atbilst masu iclejdm un uzskofiem; no
otras puses, Sie oizspriedumi liek mums novertet par
zemu un pat ignoret imtormdciju, kas nesader ar to,
ka més uzskatam vai kam ticam. Tas ir fi|’rrs, caur
kuru mes redzam realitati, kas atbilst masu goiddm.
Tas liek mums sekot ci|vé|<iem, lastt laikrakstus un
skaftities programmas, kas atbilst masu idejdm un
ignoret pareéjo. Aizspriedumu ietekme ir pavairota
o|igi’r6|c1jd pasaule, jo o|gori’rmi strada ka kogniﬁvs
oizspriedums, pat rep|icéjo’r misu bezsaistes aizsprie-
dumus tie$saistes pasaule. Digifd|ds reklamas un



|oil<jos|os pieddvd persono|izé’ru saturu, kas atbilst
musu dofiem, iesakot saturu, kas mums o’rbi|sf; ja tas
atbilst labak, mes klikgkinasim un iegu|o|Tsim laiku ta
lasianai.

Bez kogniﬁvojiem oizspriedumiem, socialie aizsprie-
dumi vada un nosaka, ka meés izvelamies drougus
un netiesi ietekme imcormdciju, ko més redzesim
un pdrvo|deim. Socialie tikli ir efektivi inFormdcijos
izp|oﬁ§onc‘1, vienlaikus spejot po|orizé’r un opkopo’r.

PécpoﬂesTbos un monipu|dcijos socid|ojos tiklos
gaisma, viena no batiskajam funkcijam gan forma-
|ojd, gan neformd|ojd izg|T’rde ir prasme lastt posou|i,
kura mes dzivojam. Mediji ir stratédiski instrumenti,
lai sekmetu konfliktu vai koppos’rdvééonu. Lai art
ikdienas prokse rada, ka tie dodas preteja virziend
vé|omojom, tie var bat brTn@kTgs resurss mums par
labu. Tddé] ir batiski veicinat medijproﬂbu, izmanto-
jot kritisko domasanu, lai pasargatu studentus pret
iespéjamiem oizspriedumiem un sojoukumiem starp
faktiem un viedok]iem.

lzpratne, ka ougs’rdkojom mérkim ir jdbD’r socid|ojoi

’rronsformdcijoi, mes idenﬂficéjom sedus kritiskas

domasanas procesa |Tmemus:

1) Temata identifikacija. Ta ir spéja izvirzit vitalus
jautdjumus un/vai atpazit prob|ému.

2) Informacijas domasana. Pieradijumu, faktu vai
zina$anu meklesana, identificejot svarigus avotus
un Opkopojo’r objekﬂvus, subjekﬁvus, vesturiskus
un aktualus datus no $iem avotiem.

3) Analizésana. Identifice un saproti atskirigus
argumentus, kas pastav par konkretu prob|ému
un visas prasijuma vai prob|émos dolos, ono|izéjof
un izvertéjot o+§l,<irTgus skatu punkfus.

4) Logiska domasana (Es secinu, ka...). Nodro-
$ina strukturetu domaganu un pamatojumu
argumentam, ko més pamatojam, pdrvarot aiz-
spriedumus, kas mums var bat par problemu, ko
més izskatam.

5) Secina@jums. Ir janonak pie secinajuma, kas
generé prob|émos risinGdjumu vai uzskatu, kas ir
balsttts uz pamatotiem argumentiem un sagatavo
ricibai.

6) Sociala transformacija. Prasmém, ko pau?
kritiska domagana un okﬂvojom dokumentam,
kas ir kritisko domdfdju riciba, ir jdspé|é svariga
loma, apzinoties ricibu socid|ojoi Tronsformdcijoi
cilvektiesibu perspekﬁvd.

[Ir svarigi atceréties, ka neviens no mums visu
laiku nedoma kritiski. Kritiska domasana aiznem
laiku un enerdiju; prats, kam ir jataupa enerdija, ir
izgudrojis simtiem Tscelu’, kas tiek déeveti par kog-
nifivajiem oizspriedumiem, lai izvairttos no kritiskas
domaganas izmantosanas un nondaktu pie pirma
risingjuma. Svariga lieta ir apzindties faktu, ka mes
parasti domdjom vienkar$oti un sava zind raupji.
Mums ir “jaaktivize” kritiska domagana apzinati,
vienmer, kur domagana ir batiska mums vai masu

darbibu sekam.

Tiklidz mes to aktivizesim, mums bis sev jajautéa
jautajumi un jameklé atbildes. Neviens jauta-
jums, pat viselementarakais, nedrikst tikt atstats bez
uzmanibas; mums ir jdmacas uz tiem atbildet un
attistit masu pasu domasanas rezimu. Kritiska
domasana ir doma ar augstu origjinoh’rd’res pakapi.
Tas nav tikai avotu salidzinasanas jautdjums, bet
personiga secindjuma izdaridanas jautajums, par ko
mes esam pdr|iecinc‘1’ri un ko meés esam bogd’rindju§i
ar musu idejdm (dongi pamatotam ar avotiem).

Nemot vera kritiskas domasanas veicina$anas svari-
gumu, izg|Tﬁbos lauks ir privi|ig’;é+o vide, lai veicinatu
$o nolaku.

Patlaban daudzas skolu sistemas mes sastopamies ar
s|ég’ru, standartizétu un uzspiestu macibu priekémefu
sarakstu, kas ir balstits uz stipru priek§me’ru un zind-
$anu jomu nodaldanu un hierarhisku klasifikaciju, ka
art uz go|o eksameniem. St tradicionala pedogoéijo,
kas radas indusfric‘ﬂojd éra, ir balstita uz linearitates
un noteiktibas porodigmu, uz iegaumeéesanu un parei-
zas atbildes izvé|i, kur ir maz vietas kreativitatei un
tas masdienas ir visai talu no studentu komp|eksds
realitates un personiskojdm pieredzém.

Meés dvaojom haotiska posou|é, konstantas parmai-
nas, kas uzliek pastdvigus izaicindjumus esosajam
zindsanam. §ojc‘1 konteksta Trodiciondb, vienvirziena,
hierarhiska un autoritativa pedogog’;ijo nepo|To|z
saprast $o posou|i. Digi’rd|d posou|e ar tas jaunajam
komunikoﬂvojdm, in{ormdcijos un zinadanu baves
proksém pieprasa lielaku kreativitati, uz ko var
po|To|zé’r atbildet inovativa pedogogijo, kas veicina
digi+d|ds un mediju kompe’rences.



Formalas un neformalas izg|T’rTbos lauku profesio-
ndliem ir jdsniedz savs iegu|deums, lai nodroginatu
studentus ar prasmem un resursiem, lai attistitu kri-
tisko domasanu un to podorT’ru par macibu pamatu.
Mums ir jd|ie|< studentiem bat kritiskiem, autonomiem
un briviem pi|sor)iem demokratiska sabiedriba un
jdrodino domat par jautdjumiem, uz ko nav vienas
atbildes, lai tiem batu jdo’rspogu]o ne tikai, kas ir
probléema, bet ari, kdpéc probléema pastav un ka
vini to var atrisinat. Freiers (Freire, 1970) ieviesa
prob|emo’rizdciju ka metodi vai stratégiju kritiskas
apzinas attistibai, !oujof studentiem analizet un kri-
tiski izvertet passaprotamas lietas.

Ir svarigi sakt no tuvas studentu realitates un palidzet
viniem nésat “kritiskas lecas’, lai raudzitos uz realitati
ap viniem, neticot visam, kas viniem tiek teikts.

Turklat, attistot medijproﬂbu ar kritiskas domasanas
po|To|szu ir priekérocho izmantot izturigu metodo-
|o§iju, kas var tikt izmantota un/vai kombinéta ar
daudzam citam aktivam me’rodém, piemeéram, uz
projek’ru balstitu macisanos, sadarbibas darbu vai
reversu pedogog'yiju/opvérsfu klases +e||ou. Tddél ta
adaptéjas dazadiem maciianas-maciianas un klases
’re|pos organizdcijas veidiem, veicinot aktivu maci-
$anos, kura tas ir students, kam ir jdbuvé zindsanas,
kas ir daudz mo’rivéjo%dkos un efektivakas, lidz ar
to sasniedzot dzilakas un noszngkos zindsanas.

St metode studentiem ne tikai ]ouj vieg|dk saprast un
asimilet saturu, bet art viniem maca domat, pamu-
dina vinus uz reﬂeksiju un iedrogina vinus iesaisfities
o|i0|ogd un izpaust savus uzskatus sadarbiba. éojd
procesd vini 1steno dazadas stratégijas un iegast
doudzskoi’rhgos domasanas prasmes un spejas, kas

bas noderTgos visa vinu sTudiju, darba un personigajd
izaugsme, piemeram:

. |mcormdcijos meklegang, ops’rrddé, analizégana,
klasificeana un izvertédang;

« Kreativitate, zinatkare un inovacija;

« Problemu risinagana;

« Lemumu pienemsang;

. Pu|inos, neatlaidiba un k]udu vai izaicin@jumu
pdrvaréesand;

- Kartibas, patiesiguma un precizitates meklésang;
+ Autonomija un sodorbTbspéjd;

+ Uzklausiéana, saprasana un empatija;

+ Mutveida un rakstveida izpausme;

Viena no maciéanas metodem kritiskas domaganas
veicinasanai ir kooperoﬂvd macisanas. Kooperativa
macisands ir kolektiva discip|Tno, kas balstas uz visu
komandas |ocel<lu reﬂeksiju un vienlaikus veicina
kritiskas un kreativas domasanas attistibu. Ta ka tai
ir nepiecieSama mijiedorbTbo, prokse un reﬂeksijo,
ta studentiem |o0||Tc|z bat autonomiem, izpaust sevi,
sociali nobriest un macities, pamatojoties uz soci-
alas izpéetes procesa bavetiem rezultatiem (Bork|ey,

2005).

Var tikt identificetas tris kooperoﬁvds macisands

dimensijos:

1) \/ojodszo domat kritiski komp|eksds situdcijas.
Bis nepiecieams atvérts prats, lai viniem sniegtu
nozimigus iegu|o|Tjumus.

2) \/ojodszo pec inovativas un koordinetas darbibas,
kur kreativa domasana tiek izmantota ar jaunédm
idejdm.

3) Komunikdcijo starp komandam, ierosinot refleksivu
domasanu un toleranci, lai dalitos ar kri’rérijiem.



Kooperativa macianas ir balstita uz:

« Atvertu diskusiju un o|i(:1|ogu par dazadam prob—
lemam

« Zinu analizi

+ Komandas darbu

* Interaktivam izpausmem

+ Dinamisku aktivitasu izstradi. Teoretiskie skaidro-
jumi tiek ieviesti, izmantojot lidzdalibas dinamikas un
metodes, un tos popi|o|ino prok’risks darbs grupdads.
« Vaditas reﬂeksijos sfuden’riem, lai reﬂekfé’ru,
analizétu, domatu un nonaktu pie pasiem saviem
secindjumiem, un izstastitu pasiem savu stdstu no
autonomijas un kriticisma.

. Subjek’rivi’rd’res ka sapratnes dolos ieklou§ono, rea-
litates Tronsformdcijo un savas (un citu) emocionalas
ekspresijos veicindsana.

« Konstruktiva iespejamo konfliktu un viedok!u o’réki—
ribu mediacija debadu laika.

Tadel| §1 metodologija paatrina kritiskas domasanas
attistibu, jo ta Jouj macities vienam no otra, ienemot
poziciju par jautdjumu un stridoties par to argumen-
teta veida. Turklat tiek veicinata savstarpéja ciena,
aktiva klausisanas, empatija un izteiksmes briviba.
Prasmes, kas ir batiskas medijproﬁboi.

Neus SanMarti ierosina korporativo lasisanu ka
me’rodo|oéiju, lai veicinatu medijproﬁbu, izmanto-
jot studentu savstarpejo sadarbibu. Klases ’re|po ir
organizéta grupds ar 4 studentiem, individualais
darbs un reﬂeksijo ir kombinéeti ar dali§anos mazas
grupas konteksta, un pec tam lielaka grupad. Studenti
saprot tekstu un patur informdciju labalk, ono|izéjo’r
to grupg, ka tad, kad teksts ir ticis opsfrddd’rs tikai
individuali (Dansereau, 1987; Colomer, 2002).
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Kas

UNESCO mediju un informacijas pratiba [..] lauj
iedvaonjiem saprast mediju un citu imcormdcijos
sniedzéju funkcijos, kritiski izvertet to saturu un pie-
nemft informétus lemumus ka imcormdcijos un mediju
satura lietotaji un producenti.” Tas tad ietver spéju
atpazit, ka imtormécijo ir tikusi producéfo, saprast
zinas kodus un valodas, piemit spéja infterpretet
stastu un identificet zinas véertibas un uzskatus, un
realitates konsfrukciju. Tas ir par informdcijos frans-
formeésanu zinadanas.

Tadeé| medijpratiba var tikt defineta ka zinasanu,
o’rﬂeksmju kopums un prasmju summa, ko ir lietde-
rigi zinat, kad un kada imcormdcijo ir vojodzTgo,- kur
un ka iegut So im(ormdciju; ka to izvertet kritiski un
organizet, reiz ta ir atrasta; un ka to izmantot étiska
veida. Kopuma medijproﬁbo ir batiska, lai reflektetu
par sabiedribu un tas vidi, saprastu po|i+iskos, SOCi-
d|os, zindmiskos, kultaras Fenomenus, utt,, kas rodas

sabiedriba.

Sodien digifd|d un virtuala posou|e mums pieddvd
iespéju aktivi piedoh’ries, izp|oﬂ+ un radit saturu.
DIGITALO MEDIJU PRATIBA ir par digitalaja
sfera izmantoto medijproﬂbu un |n{ormdcijos un
komunikacijas tehnolodijam (ICT). Sis mediju digi-
talas kompetences ietver da¥adas dimensijas,
nemot vera virtualo realitati:

* Instrumentala dimensijo: Zina3anas, ka piek](ﬂr
im(ormdcijoi un to meklet da¥ados mediju un tehno-
logiju tipos.

+ Kognitiva dimensijo: Zinasanas, ka transformet
informaciju zinasanas.

« Komunikativa dimensijo: Zina3anas, ka izpausties
un komunicet caur dazadam valodam un tehnolo-
gijam.

- Etiska dimensijo: Zina3anas, ka im(ormdciju izman-
tot etiski un demokratiski.

« Emocionala dimensija: Emocionalas empatijas
attistiba vir’rud|ojds vides. Medijproﬂgo persona ir
kada, kas saprof domu, kas 5|épjos aiz zindm, ar ko
vin$/vina sastopas digi+d|ojd konteksta un kas ir ari



spéjiga izp|oﬂ’r un radit kvalitativu saturu un izp|o’rT+

da?ados veidos, lai piedalitos plasaka dialoga ar

sabiedribu.

Turpmdk nosauktdas kompefences ir batiskas digi’rd|oj0i

un medijpratibai (Chu, Lau, Chu, Lee, Chan, 2014):

1) Pieklasti: ta attiecas uz prasmigu mediju un
Jrehno|ocjiju instrumentu atrasSanu un izmantosanu
un dalianos ar ofbi|sﬁgu un svarigu informaciju
ar citiem.

2) Analizé un izvérté: ta attiecas uz procesu, ka
zinas tiek saprastas, kur |ie+o+djs kritiski analize
zinas kvo|i+d’ri, atbilstibu Fokfiem, uzticamibu un
skofupunk#u. Tas tiek veikts, apsverot pofencic‘ﬂds
zinu ietekmes vai sekas.

3) Radi: Tas attiecas uz satura radisanu vai gene-
résanu, izmantojot kreativitati un poldvau uz
pasizpausmi, paturot redzesloka noluku, audienci
un radiéanas ’rehno|ogijos.

4) Reflekteé: tas attiecas uz socialas atbildibas un &tisko
principu pie|ie’ro§cmu sevis pasa identitatei un piedzT—
votajai pieredzei, komunikdcijos uzvedibai un ricibai.

5) Rikojies: Tas attiecas uz personas individualu un

kolaborativu dorbu, lai dalitos ar zindganam un risi-
natu prob|émos, un piedohfos sabiedriba. Risinamas
prob|émos var bat @imené, darba vieta un sobiedﬁbd;
lidzdaliba sabiedriba var bat vieteja, regiondb, valsts
un sforpfou’riskd [iment.

Meés dzivojam infoksikacijas' konteksta, pecpatiesibas
un viltus zinu laikmeta. Tddél ir batiski saprast, ka un
vai mediji mis var ietekmet. To saprasana ir puse no
procesa. Otru pusi veido kritiskums un savu domu,
viedok!u izvertéjums, un inftereses par fo, ka uzltkot

mediju atbildibu.

Tddé! no izg|Tﬂbos jomas mums ir jGnem veraq, cik
svarigi ir macit jaunieSiem kritiski lastt ono|og’;iskus
’reksfus, bet arf izmantot socialos tiklus un im(ormdciju,
kas sanemtfa un producé’ro atiska, o’rbi|c|ng un kritiska
veida.

1. Tas attiecas uz tadas informdcijos pdrpo|ikumu, uz ko més esam
vérsti, kas noved pie gruﬂbdm vai nespejas pienemt lemumu vai
paturet im(ormdciju par konkretu subjekfu dél bezgohgd datu un
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satura daudzuma, kas pastav timeklr (A|Fons Corne”d),



un pécpatiesibas éra

Nepatiesa in{ormdcijo, konspirdcijos teorijas un
fakti, kas klas’r par viedok!iem, sare?gi medijproﬂbos
metodes. Tradicionali ir bijudi méginajumi manipulet
ar poﬂesTbu, bet masdienas pofiesTbos mcmipu|dcijo
var tikt paveikta vieg|i un sasniegt vairak cilveku
interneta un socialo tku izp|oﬁbos dé].

Viltus zinas ir zinas, kas radttas ar nepatiesu infor-
maciju un izp|oﬂ’ros masveida, lai podorTTu saturu
viralu un dezinformétu. Tas var tikt radrtas mérk—
tiecigi vai izp|c1fo’r imtormdciju, kas pirms tam nav
pdrboudT’ro.

Socialie tikli ]ouj |ieTo’rdjiem bat vienlaikus satura
producé’rdjiem un patérétdjiem, un ir veicindjusi
krdpniecisko, nepatiesa vai razota satura izp|oﬁ§onu.
Tas rada bistamu op|i un viltus zinas tiek rep|icé’ros
takstosiem reizu sekunzu laika.

Konspiracijas teorijas ir notikuma vai situdcijas
skoidrojumi, kas ietver lounus un varenus aktierus,
bie?i vien ar politiskiem motiviem. Tie bie%i tiek
izmantoti konteksta, kur citi skoidrojumi ir dzivot-
spéjngki. Izteikumam ir noliedzo3a konofdcijo, liekot
domat, ka atsaukianas uz konspirdciju balstas uz
oizspriedumiem vai nepie’riekomiem pierddeumiem.
Konspiracijas teorijas iztur fo|sifil<c‘1ciju un tas pastip-
rina op!veido argumentacija: gan pierddeumi pret
konspirdciju, gan pierddeumu trakums tai tiek rein-
terpretets ka pierddeums par tas patiesigumu, kur

konspirdcijo klus’r drizak par cinas lietu, nevis kaut
ko, kas var tikt pieradits vai no|ieg+s.

Viena no tehnologijam, kas izmantota, lai veici-
natu viltus imcormdciju, ir dzi!ds macisands metode,
kas paradijas 2016. gada: maksligais intelekts, kas
padara iespéjamu radit ‘Dipfeiku” (viltus video, kas
atveido slavenus burtus). lzmantojot jo daudzas
slavenibas {o’rogrdfijos un video, ir iespejams radit
video, kur slaveniba saka lietas vai erojos veidos, ka
vina vai ving nekad neteica vai nedorTjo.

Viltus zinu autori izmanto dazadu faktoru sniegtas
priek%rochos, lai izp|o’rTTu viltus informdciju un mani-
pu|é’ru ar sabiedribas viedokli, nemot vera kogniﬂvos
un emocionalos mehdanismus un instfrumentus, ko
pieddvd jaunas ’rehno|og’;ijos.

Visas emocijas var tikt klasificetas, pamatojoties
uz divam asim: cik daudz tas iegrdz maus darbiba
un kadu reokciju tas producé. Dusmas un sajusmu
ir vienas no emocijam, kas mus visvairak motive
rikoties (Posner, Russell un Peterson, 2008). Viltus
zinas bie%i ir balstitas uz cilveka interesem. To rodT’rdji
biefi izvelas popu|drus fematus un monipu|é ar ftiem,
lai |osT+dji ir aicinati |<|i|<§|§indf, lastt un komenteét: tie
aicina lasttajus rikoties. Lasttaju darbibas genere
naudu zinu rodTdeiem.



Masu uzskatu un izpausmju reprezentdcija ir iesaistita
ari socidala un emocionala dimensijo. Meés piekrT’rom
vai bie¥i opgo|vojom, ka atbalstam konspirdcijos
diskursus, jo tos izp|o’ro ap mums esosie (g’;imene,
drougi ) Sociala vio|e, kura individs attistds, ievéro-
jami ietekme vina posou|es uzskatu un veidu, ka ving
doma, ka vinam sevi vojodzé’ru pozicionet ideo|og’;iski
un sabiedriba. Atkariba no vina/vinas iepriekééjds
pieredzes un neofkorTgi no sociala, kultaras vai
izg|T’rTbos |Tmemo, ikviens individs var poroksﬂ’ries uz
konspirdcijos teoriju. Sociala un emocionala dimensijo
ir iesaistita ietekmeéjo3ais un vai maldina$ana ietekme
ar? masu uzskatus. Cilveki drizak ticés sazverestibas
teorijai, kas balstita uz individa jutigumu vai izteli.

Popi|o|us socid|ojoi un emociond|ojoi dimensijoi, viltus
zinds un sazverestibas teorijas tiek izmantoti doma-
$anas mehanismi, piemeéeram, |<ogniﬁvie oizspriedumi.
Kognitivie aizspriedumi (saukti ari par psiholo-
g’;iskiem aizspriedumiem) ir domasanas veids, kas
atdkiras no |ogiskds vai raciondalas domasanas un tos
médz sistematiski izmantot dazadas situacijas. Tie ir
atri un intuitivi spriedumu vai lemumu pienemsanas
veidi, un tie ir mazak dorbie’ri|pTgi neka analftiski
pamatojumi, kuros tiktu nemtfa verd visa attieciga
imtormdcijo (defirﬁcijo no Psycho—medio vietnes).
Timeklr iegutas informacijas mi|zTgois pieaugums ir
pastiprindjis kogniﬂvo oizspriedumu izpausmi. Kat-
ram ir savs posou|es uzskats, atkariba no pdr|iechos,
pie kuras cilveks piefuras.

St digifd|d realitate pasliktina jau ta sarezgito men-
talo imcormdcijos ops’rrddi, kuras pamatad ir dazadi
|<ogniﬂvie oizspriedumi, pieméram, apstiprinGjuma
neobjek’rivifdfe, kas liek mums nemt verd tikai infor-
maciju, kas atbilst masu idejdm un apstiprina musu
ieprieké pienemtads idejos vai hipo’rézes. Tas art liek
mums pie§[<ir’r mazaku nozimi hipo’rézém un infor-
macijai, kas ir pretrund ar masu idejdm. Viltus zinas
izmanto Sos oizspriedumus, misu smadzenes izmanto
garigus iscelus, lai taupttu energiju un vienkargotu
lemumu pienemsanu.

Mes dzivojam pécpul‘iesibus laikmeta - %o terminu
Oksfordas vardnica nosauca par gada vardu 2016.
godd un tas attiecas uz imtormdciju, kas objekﬂvu
faktu vieta uzruna cilveku emocijas, uzskatus vai
vélmes.

Mediju un digi’rd|ds prasmes var po|To|zé’r cilvekiem
pdrboudT’r sanemto imcormdciju, izvairoties no ta, ka
emocijas un monipu|dcijo sak dominat par poﬂesTbu.
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loma realitates

sagrozisand

Daudzi cilveki zino, ka vinus pdrp|udino imcormdcijo,
kas atrodama masdienu mediju ainava: viltus zinas,
alternativie mediji, po’riesTbo, propogondo. Apkdr’r
tiek metati daudzi termini un |ie’ro+dji arvien mazak
un mazak saproft, ka skatit p|o§sozimo|s |szeklus
o’rbi|o|Tgc‘1 un atturigad veida. lzpratne par to, ka tiek
veidoti virsroksﬂ, zindsanas par to, ka virsraksti liek
jums justies un ietekme jusu reokcijos uz tiem, var
pc1|To|zé’r saprast, ka o’rbi|dTgi pateret p|o§sozimos
|szek|us un socialos medijus. Tadu ka tas tiek darits?

éojd sodold tiks defineti un skaidroti dazadi termini,
pieméeram, atbalss ’re|pos, filtra burbulis un o|gori’rms,
lai batu saprotams, ka p|0§sozimos |szek,|os pub|icé—
tie raksti var ietekmeét masu emocijas, perspekﬂvos
un domas.

Filtra burbulis

Filtra burbulu jedzienu vispirms izvérsa Elajs Parizers
(Eli Pariser), kur$ apgalvoja, ka filtra burbuli rada
persono|izé’ru pieredzi inferneta |ie+o+djiem, piedd—
vajot saturu, kas o’rspogu]o vinu pasu intereses un
viedok]us, un tada veida nelouj viniem mijiedorbo’ries
ar viniem jaunu saturu. Tas attiecas uz intelektualas
izo|c‘1cijos s’rdvokh, ko izraisa vietnes o|gori’rms, kas
selektivi min, kadu im(ormdciju |ieJroJrc‘1js véletos redzet,
pamatojoties uz imcormdciju par |ie’ro’rdju, piemeéram,
atrasands vietu, iepriek§ O||o|Dl<o+o saturu un mekle-
$anas vesturi. Ta rezultata lietotaji tiek nogkirti no
informdcijos, kas neatbilst vinu viedoklim, faktiski
izo|éjo’r vinus individualos kultaras vai ideo|oéiskojos
burbulos. Cilvekiem var bat noderTgo tieSsaistes pie-
redze, kas pie|dgo’ro vinu vojodszdm un interesem,
tacu té neofspogulo ikdienas daudzveidibu un to,
ka cilveki parasti nonak saskare ar visdoidddkojiem
uzskatiem.

Socialie tikli nav nedz informdcijos avots, nedz
raditajs. Tie vienkarsi izplata saturu, ko izveidojugi
dalibnieki, kas nodorbojos ar imcormdcijos razosanu
(iestades, valsts adentaras, preses organizacijas utt.),
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vai cita veida dalibnieki (|ie+o’rdji, komercialie uzne-
mumi, personTbos utt.). Tddéjddi meés sastopamies ar
informaciju ‘nejausi’, patiesiba to pat nemekléjot. No
otras puses, socialie tikli mudina interneta |ie’ro’rc‘1jus
tiesi mijiedorbo’ries ar informdciju un ienemt nostaju,
atziméjot to ar “patik’, kopigojot vai komentéjot
to. Sis mijiedorbTbos Jouj o|gori’rmiem identificet
saturu, kas liek interneta lietotajam reaget. Tapéc,
kad interneta |ie’ro’rdjs op|Dl<o vietnes, algoril'ms
ieteiks |To|zTgu saturu. Tddéjddi musu mijiedorbTbo ar
saturu, masu dati un im(ormdcijo, ko més sniedzam
socid|ojiem tikliem un ﬁmek!o mek|é+djprogrommdm,
ir masu “filtra burbulis”.

A’r’riechi, ’re|pos, kuras imtormdciju var atrast un razot
interneta, biei uztver ka brivibas un objekﬂvos infor-
macijas Te|pos, kas netiek ietekmétas un pok]oufos
|obiju darbibai, o’r§[<irde no citiem medijiem. Faktiski
nekas timeklt tapat ka jebkuros citos p|o§sozinos
|szel<]os nevar garantet pi|nTgu objekﬂvifdﬂ infor-
macijas opsTrddé: o|gori+mu izmantosana digi’rd|ojos
pladsazinas lidzek|os ietekmé muasu viedok|u veido3a-
nos, atstajot maz vietas atvertibai citiem viedok]iem.

Atbalss telpas

Atbalsis ir skonos vilmu atkartosanas. Atbalss ’re|pos
ir metafora un apzime cilveka esoso viedok!u vai
uzskatu nostiprindsanu, jo tie tiek pausti vai pastav
slegta sistema. Interneta un $odienas plassazinas
|To|zel<lu priekérocho ir ta, ka cilvekiem ir vairak pie-
k]uves iespeju dzirdet, redzet un lasit doudzpusngkus
viedok!us neka jebkod ogrdk. Tomeér pastav risks, ka
daudziem cilvekiem un |ie’ro’rdjiem radisies iespeja
atrast vairak avotu, kas tikai pastiprina vinu viedokli.
Do]o atbalss ’re|pu rodas tapec, ka tiek veidotas
personas tieSsaistes identitates un konti tiek saistiti
ar IP adresi un meklésanas vesturi. Turklat kognitiva
neobjekﬂvi’rd’re mums po|To|z neapzindti veidot savu
‘atbalss telpu”s mums ir tendence sekot cilvekiem,
lastt avizes un skaftities programmas, kas atbilst masu
idejdm, un ignoret parejo.



Daudzi cilveki jutdas erti atbalss ’re|pds, joir vieg|i pie-
krist uzskatiem un viedokliem. Tomer tas ir koiﬁgos,
jo samazina pretéju uzskatu, alternativu viedok]u,
perspekﬁvu, cilveku, kuri ar jums nepiekrT’r un izaicing,
ietekmi. Atbalss +e|pas var mazinat individu speju
saprast, kdpéc cilvekiem var bat pretéjs viedoklis
vai pat iejD’rTbo pret tiem, kuru viedoklis ir o’r§[<irTgs,
pastiprinot “més pret viniem” mentalitati . Termins
‘més pret viniem” tiek lietots diezgan bie%i, pat neap-
zinati. Daudzi cilveki médz runat vai atsaukties uz
savu grupu ka ‘més’. Lai gan izpratne par ‘mums’
defintciju var bat vertiga, lai izveidotu masu identi-
tati un kopTgu stastijumu, Sim o|u<3|ojom o|0||Tjumc1m
ir tum3a puse. ‘Més pret viniem” rosina nesaskanas.
Tas sadala posou|i negafivi uztvertds, stereotipizetas
grupads (vini) un pozitivi vertetas grupads (mes). Dali-
juma pamata var bat dazadas identitates Tpasibas,
pieméram, rase, re|i<jijo, dzimums, sociala k|ose, tau-
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tiba un po|iﬂsl<ie uzskati. Tas var rasties art sporta
un mazikas izvéles, pdrvietoSands veida vai uztura
izveles del. Aiz datora ekrana ir vieg|i atrast grékdzi
un pieskirt citiem apziméjumus, it ipasi, ja jasu vie-
dok!us un uzskatus pastiprina atbalss istabas un filtru
burbu]i, ta vieta, lai tos opsTeré’ru un izaicinatu. Ir
svarigi fo nemt verg, pieo|0|o’ries tiessaistes forumos,
grupds vai pat izveloties sekot noteiktam |o|odm.



Faktu parbaude

Viltus zinas un viltus p|o§sozimo|s |szek|i rada specigu
opjukumu |ie’ro+dju vidd un veicina dezimcormdcijos
kultaru, kas mcmipu|é ar personigiem lemumiem un
uzbrik demokrdfijoi, iejaucoties cilveku tiesibas mek-
let un sanemt im(ormdciju, po|ie|ino’r neiecietibu un
naidu pret mazak aizsargatam sabiedribas grupam.

Ka pi|somiem mumes jaapzinds, ka viltus zinas ietekme
demokratisko infegritati un ka tas jdop|Dl<o fo po|i—
’riskojd, socid|ojd un kultdras dimensijd.

Tas ir iemesls, kdpéc ir svarigi atklat dezinformdciju
un viltus saturu.

Ka més to varam atklat?

Paraksts. Nepoloujie’ries uz zindm, kam nav noradits
autors. Viltus zinas parasti ir anonimas.

Izcelsme. I svarigi pdrboudT’r zinu avotus, analizet
lapas sadalu “par mums’, salidzinat minétas saites
un citatus un veikt apgrieztu attelu meklesanu, lai
uzzinatu, vai attéli nav izmantoti arpus konteksta.

Kontrasts. Ja neviens cits plagsazinas lidzeklis nezino
par konkreto o’rgodeumu, iespejams, tas ir viltus
zinas.

K!ﬁdus. Zinas, kuras ir poreizroksﬂbos vai gramati-
kas kludos, var bat nepatiesas.

Formats. Pievérsiet uzmanibu neparastiem forma-
tiem un lieliem virsrakstiem ar drukatiem bur’riem, kas
radtti, lai izraisttu emocijas un piesaistitu uzmanibu.

Datums. Istas zinas tiek pub|icéfos uzreiz péc noti-
kuma, kamer viltus zinas tiek raditas pec vairakam
dienam vai tam netiek noradits datums un laiks. Més
bieZi sanemam vai parsuatam zinu rakstus, kas radtt
pirms vairakiem ménegiem vai godiem, domdjof, ka
tas ir jaunas.

URL. Parbaudiet ’rTmeklo adresi un salidziniet to ar
citiem medijiem. Nepalaujieties uz URL, kas ir [idzigi
zindmam vietnem, jo viltus zinu vietnes bie%i simule
citu timekla vietnu vai mediju URL. Ta ir stratedija,
ko ’rTmekJo vietnes izmanto, lai izp|o’rT+u viltus zinas,
lai maldinatu |osT’rdju.

Audiovizualie resursi. Viltus zinas var saturét
monipu|é’rus vai no konteksta iznemtus attelus vai
videoklipus. Pagreizéjas tehnolodijas atvieglo mani-
pu|é§onu ar attéliem un videokhpiem (deep fake).
Foto vai video ne vienmeér ir pierddeums, un tapec ir
jdpdrboudo ta avots un izveides process. Fotoattela
uznem3anas lenkis var pieskirt tam atgkirigu nozimi
vai interpretaciju. Tdcléjddi, pat ja {o’rogrdfijo ir 1sta,
ar fo var mcmipu|é’r un péc fam izmantot konkretam
diskursam.
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skats uz plassazinas lidzekliem

Kad saskaramies ar p|o§sozimos |To|zel<!iem, kritiska
s|<oﬁjumo attistiba nozimé domat par talak mine-
tajiem jautdjumiem, lai izvairitos no monipu|dcijdm,
raudzitos uz visu kritiski un iegUtu patiesu imtormdciju.

Kurs?

Kurs izveidoja zinojumu? Pla3sazinas lidzek|u
zinojumus vienmer kads izveido.

Kas ir dokumenta autors? Kas ir imcormdcijos avofts
(vietne, emuars ..). Vai ving / vina ir identificets? Ka
més varam sazindties ar autoru? Vai ving / vina ir
§7s temas eksperts(-e)? Vai ving / vina runa kadas
iestades varda? Vai tas ir personisks/ individuals
viedoklis?

Kas?

Kas ir véstijums? Mediju zinas nav realitates
ofspogu]ojums, tas ir realitates konsfrukcijos, Kad
kads kaut ko pazino, vina vestijums o+|<|dj to, ko $is
cilveks doma, kam tic, ko jat. Tada pasd veida vés-
fjumi ofspogulo p|o§sozimos |To|zel<,|u intereses, biei
vien neskaidra veida. Tapeéc ir ]oﬂ svarigi identificet
viedok!us, vertibas, spriedumus un idejos, kas atspo-
gulojas $aja vestijuma.

Ko nozimé zina? Vai ta atskiras vai ir lidziga citiem
zinojumiem, kas skar to pasu jautajumu’? Kadas ir
atikiribas un lidzibas? Vai tas sniedz kaut ko jaunu?
Kadas vertibas vai idejas zinojums vésta? Kadi vie-
dokli un uzskati atklajas? Kadi tiek izlaisti?

Ka?

Kadas radosas metodes tiek izmantotas, lai
piesaistitu uzmanibu? Zinojumi tiek veidoti,
izmantojot radodu valodu, kurai ir savi noteikumi.
Lai atiifretu zinojumu, mums ir jasaprot, ka satura
veido’rdji censas piesaistit mdsu uzmanibu.

Teksta zinojums. Apskatiet fonta lielumu: ko vini
mééino izcelt un ka (’rreknroks’rd, ar |ie|ojiem bur’riem,
pievienojot fotoattelu)?

Attéls vai video. Apskatiet krasas, formu, skanas,
kameras fokusu.

Ka tiek stastits stasts? Ar kuru elementu starpnie-
cibu satura veido’rdji liek mums noticet stastam, ko
vini mums stasta? Vai vini cen$as mus parliecinat?
Vai vini médina izraistt kadas pozitivas vai negativas
emocijas?

Kapec?

Kapéc $i zina ir nosatita?

Lielaka dolo mediju zinojumu tiek veidoti, lai iegutu
varu. Tapéc ir svarigi jautat:

Kas tiek teikts zinojuma? Vai tas medgina
pdr|iecind’r mus par kaut ko?

Ko veido’rdji vélas, lai mes aptveram vai saprotam?
Kam tas ir izdevigi? (Personas, iestades, privatas
infereses, pi|sonTbo). Kas kontrole zinojuma veido3anu
un parsatisanu’?

Kam?

Kada ir mérkauditorija? Atkariba no zinasanam,
vérﬁbdm, idejdm, inferesem, vecuma, dzimumo, SOCi-
ala un ekonomiska sfdvoklo, izg|T’rTbos, dazadi cilveki
var saprast un uztvert to pasu véstijumu o+§l,<irTgi.
Patiesiba mes pateréjam vestijumus, kas apstiprina
musu idejos un noraidam tos, kas rada $aubas.
Mumes ir go|vend loma mediju satura inferpretdcijg,
més neesam tikai pasivi pateretaiji.

Vai es redzu to, ko redz otrs cilveks?

Kad?

Kad informacija ir radita un publicéta? Kada
konteksta? Ir svarigi saprast un analizét, kada kon-
teksta im(ormdcijo tiek veidota un izp|oﬂ’ro.

Vai informacijai ir datums? Kads ir datums?

Vai dokuments ir jadatjaunina?

Sim noltkam ir noderiga Bartza adapteta C.RITI.C
anketa (Bartz, 2002). St anketa mégina veicinat
skolenu speju identificet go|venos diskursa op|ieci—
ndjumus, infereses, kas mudindjo autoru to rodT’r, un
vina izveleto nostaju. Turklat, lai realizetu jégpi|nu
un kritisku izpratni, skoleni var novertet sniegfo pie-
rddeumu un argumentu ticamibu un pomo’roﬂbu un
atklat neatbilstibas, neprecizitates, k]udos un / vai
pretrunas (Oliveras, Sanmarti, 2009).



un plassazinas lidzeklu

ipasumtiesibas

Ka kopTgoT saturu ar saviem skoléniem un ka po|szé’r
viniem izmantot materialus ar pareizdm atsaucem?

Kapec s|<o|o+éjiem un skoleniem batu jauztraucas
par autortiestbam?

Autortiesibas ir ’riesTbos, kuras rodT’rdjs iegust, izvei-
o|ojoJr darbu. Kad skoléns vai sko|o’rdjs rada darbu,
viniem ir Toasuma tiestbas uz to un tiesibas gut no ta
labumu. Lai iegutu autortiesibas, nav nepiecie$ama
oficiala registracijas procedaro, ja vien izveidotais
darbs ir originals. Juridiski originalitate tiek radita, ja
kaut kas tiek izveidots ar pasa prasmém, darbu un
spriestspéju. Pastav autortiesibu registracijas poko|—
pojumi, kas ir pieejami par maksu, tadu musdienas
tas ir nepiecieSams arvien retak.

Tomeér izg|T’rde un daudzos projek’ros bieZi rodas
nepiecieéomeo dalities un sadarboties. Sko|o+dji
bie¥i poloujos uz iepriekééjiem vai vésturiskiem avo-
fiem vai jauniem brTvpieejos izg|Tﬁbos resursiem, un ir
svarigi zinat, ka varat izmantot saturu no dazadiem
avotiem sava klase. Tapat skoleniem batu jazing, ka
|ikungi iegut, pie|dgo’r un parveidot darbu, lai vini
to varétu izmantot savas macibas.

Pastav kultaras orfefokﬂ, kurus var brivi izmantoft,
neuztraucoties par autortiesibam, pienemot, ka
artefakta autors / sdkofnéjois Tpo%nieks ir miris vai-
rak neka 70 gadus. Sadi artefakti tiek uzskaftiti par
publiska doména resursiem. Tapat pastav art Cre-
ative Commons licencesana. Sada licencetana louj
brivi izp|oﬁ+ darbus, kamer vien tiek noradits darba
rodT’rdjs. Goog|e tikla ir iespejams meklet darbus, kas
licenceti ar Creative Commons, ari Youtube ir mek-
lesanas filtrs, kas Jouj identificet videokhpus, kurus
var izp|oﬁ’r talak. Turklat ir pieejamas tadas ﬂmek!o
vietnes ka pixoboy un europeana, kuru ko|ekcijds
atradisiet atkartoti izmantojamus resursus.
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Ka ar saturu, kas paredzéts koplietosanai?

Intelektuala ipaduma aizsardzibai bieZi izmanto licen-
ces. Programmatiras izsfrddd’rdji, autori un sko|o+dji
var aizsargdt savus darbus, piesakoties autortiesibu
licences sanemsanai. Tomer, lai gan autortiestbu
izmmantosana ]ouj rodTdeom gut labumu no vina /
vinas darba, s|ogs uz darbu uzlaboganu bie?i gu|s+os
uz autoru un autortiesibu vai licences furetaju p|e—
ciem. Da%i satura veido’rdji izvélas atvertas licences,
daloties darba ar noltku uzlabot izveidoto dorbu,
izmantojot atvertu sadarbibu.

Licences sniedz daudz im(ormdcijos, lai izprastu
bezmaksas programmatiras pamatu. Viens no
iemesliem, kdpéc cilveki izmanto bezmaksas prog-
rammatdru, ir tas, ka cilveki var brivi izmantot
programmaturu ta, ka vini to vé|os, nevis ta, ka
autortiesibu Tpoémeki varetu véleties. Piemeri, kas
to i|us’rré, ir formatéganas un saderibas prob|émos,
nosatot dokumentu no Windows ierices uz Mac,
vai dazu programmu pieejomeo noteiktos tie$sais-
fes |ie’ro’rr,1u veikalos dazadam iericem. Licence ir
oficiala o’r]oujo kaut ko dartt, izmantot vai iegut Tpa-
Sumtiesibas. Autortiesibas ir |ikungos tiestbas, kas
orig’;ind|o|orbo rodﬁdjom pie§l,<ir ekskluzivas tiesibas
uz ta izmantoanu un izplatisanu, savukart termins
‘copyleft’ (vardu spéle - copyright/ copyleft) apzime
strategiju autortiesibu likumu izmanto$anai, lai vei-
cinatu un iedroginatu vien|To|zTgos un neatsavindmas
tiestbas kopéf, |<op|ie+o+, modificet un uzlabot rado3us
autordarbus.



Bezmaksas programmataras raditaji izmanto Copy-
left, Creative Commons Attribution Share Alike
License un General Public License (GPL). Lietotaji
var iegit 4 brivibas:

+ 0. briviba: briviba izmatot programmu jebkurom
mérkim.

+ 1. briviba: briviba izpetft programmas darbibu un
mainTt to, lai ta darttu to, ko vélaties.

* 2. briviba: briviba izplatit un izgatavot kopijas, lai
varéetu palidzet saviem kolegiem.

* 3 briviba: briviba uzlabot programmu un pub|is|<o’r
savus uz|obojumus (un modificetas versijas ka tadas),
lai visa sabiedriba gutu labumu.

Sts brivibas un licenceganas principi, kas tas pieskir,
nodrosina pamatu programmatiras brivibai, kas ir

brTvo, bet ne bez maksas.
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Pedogoga loma medijproﬁbos veicina$ana liek kJD‘r
no skolotaja par projekfu vodﬁdju un moderatoru,
po|To|on skoleniem organizet darbu un koncentréties
uz projekfo mérki. Pedogogs vadis skolénus macibu
procesd un tajd pasd laika macisies pats.

Masdienas més lasam jaunus tekstus citadi: mes lasam
jaundas situacijas, citos formatos un citos diskursivos
zanros. Popi|dus burtiem meés lasam attélus, video-
klipus un virtualas diogrommos, Mes lasam tekstus
no jebkuros vietas uz p|cmé’ros. Nemot véra visas &Ts
izmainas, ir ]o’ri svarigi nodro3inat, ka |osT’rprosme
tiek apguta, nemot vera socidalo un kritisko dimensiju,
macoties ne tikai saprast tekstu, bet art inferpretet
tekstu.

Interpretacija nozimé apzinaties, kadu tekstu mes
lasam, kados veidos tas tiek izmantots, ka tas ietekmé
cilvekus, kadu statusu iegust ta autors, kadus viedok]us
un attieksmes tas rada masos - |osTerjos u.tt.

Daniels Kasanijs (Daniel Cassany) piedava desmit
vienkarsas un pieméros balstitas vadlinijas, ko sko-
lotaji var izmantot, lai veicinatu lasisanas praksi un
macisanu no kritiskakas dimensijas, veicinot konteks-
tualizetu interpretaciju.

1) Stradajiet ar dazadu tekstu interpretaciju.
Lai izprastu autora viedokli un izveidotu savu
viedokli par to.

2) lzmantojiet autentiskus tekstus, kas raditi
macibu vidé vai atbilst potencialajam sko-
lénu interesém.

3) lzmantojiet paralélus, pretéjus vai saistitus tekstus
par vienu temu, lai skoléni varétu tos so|szinc’1’r,
apjaust to savstarpéjas attiecibas, lidzibas un
atkiribas, un varetu izjust valodas socialo ietekmi.

4) leklaujiet multimodaélus tekstus.

22

5) lzmantojiet sarunvalodas prakses. Sarunva-
loda (pretstata okodémiskojiem tekstiem) po|To|z
sasaistit nodarbibas klase ar realo posou|i un vei-
cinat pi|nngku un prokﬁskdku opmc‘uchu.

6) lzvairieties no vienas atbildes vai konver-
gences korekcijas. Lasiganas uzdevumi, kuriem
ir viena atbilde, |obojums vai sko|o’rdj0 noteikts
rezultats (gramatas teksts vai kanoniska frochijo),
iznicina personisko interpretdciju un rada nepareizu
pienémumu, ka tekstam piemTt viena nozime, ka
més visi lasam viena veida un tie, kuri saprot kaut
ko citu, ir izlasijusi tekstu nepareizi.

7) ledrosiniet dialogu skolénu starpé, rosinot
viedok|u apmainu lasisanas laika.

8) Uzdodiet jautajumus par autora mérki un
skatu punktu.

9) Rosiniet batisko aspektu atkéartotu lasisanu
un analizi.

10) Palidziet skoléniem saistit lasiSsanu ar vinu

pasauli.

gojd nodala ir ieklautas 10 uz laiku balstitas akti-
vitates klases darbam medijpratiba. Aktivitates 10
stundu garuma, kas izaicinas skolenus domat par
informdciju un medijiem. Aktivitates tiek pieddvdfos
pakapeniska seciba, ievérojot $aja brosura ieklauto
teorétisko saturu.

Klase katrs skolenu pieddvdmis risin@djums tiek nover-
tets pozitivi. Galvenais mérkis ir kritiskas domasanas
un digitalo mediju kompetencu attistisana.



Pamata
pratiba

Mediju

pratiba Digitala

\ pratiba \‘
/
VAT ICT pratiba /‘

pratiba Mediiu un — Interneta

pratiba
informacijas /
kultaras

pratiba
daudzveidiba Informacijas
Citi pratiba

pratibas
veidi

Bibliotekas
pratiba

Saskana ar UNESCO globalas plassazinas lidzeklu un informacijas pratibas (MIL)
novértéjumu Turpmak piedavatas pamatdarbibas laus skoléniem attistit tadas prasmes ka:

5] I

MIL 1. komponente MIL 2. komponente MIL 3. komponente
Piek|uve Novértésana Radisana

Atpazit informdcijos |nFormdcijos un p|o§sozinos |nformdcijas un mediju satura
nepieciesamibu, spet meklet,  lidzeklu izpratne, izvérté$ana  radidana, izmantodana un
piek|at un izgat informaciju un noveértésana. novérosana

un mediju saturu.

Artikulacija /
Definesana Piekluve Izpratne Izvertéjums Radiana Daliba

Meklésana/ legasana/ Noveértejums Organizacija Komunikacija Novéro3ana

Atrasanas vieta Saglabasana
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1. aktivitate:
Kritiska lasisana

Aktivitates ilgums

1 stunda

Kas jums ir nepieciesams?

« Dators vai cita ierice, kas savienota ar internetu.
Vai:
+ Drukata imcormdcijo, ko nodrogina sko|o’rdjs.

levads

Kritiska lastéana ir viens no veidiem, ka veicinat
kritisko domasanu. Nepietiek ar teksta lasidanu un
izpratni, bet ir jaspej to kritiski izvertet un inferpretet,
pieméram, noveéertéet ta sniegto datu un argumentu
ticamibu. No & viedokla lasiéana nozimé atzit, ka
teksts ir kultaras instruments, ar noteiktam veérti-
bam un ir pozicionéjams vesturiska laikmeta. Citiem
vardiem so|<oJr, ta autors nav neitrals ci|vél<s, bet
vinam piemTt zindsanas, kultdra un nodomi, kas
o’rspogu]ojos teksta un kas |osTdeom ir jdinterprete.
Tddéjddi teksta ir nepieciesams atpazit taja porddeo
zinatnisko argumentu ideo|o§iju un statusu, ka art
noteiktibas pokdpi, no§l,<iro’r opgo|vojumus, hipo’rézes,
spekulacijas, paregojumus .. (Cassany, 2006).

Sis aktivitates mérl,(i ir:

« attistit kritisko lastéanu un domasanu.

« salidzinat dazadas nostdjas un argumentus par
vienu temu.

« veidot skolenu viedokli par So tému.
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Aktivitates norise

Sko|o’rc‘1jom ir jdizvé|os tema, par ko runat (pieme-
ram, otrreizéeja pdrs’rrdde). Péec tam vinam / vinai
jdofrod divas (vai vairak) dazadas nostajas attieciba
uz $o tému, pieméram:

* Raksti par vienu un to pasu tému no dazadiem avo-
tiem. Tie var bat dazadi laikraksti vai da?adu registru
avoti (avize un emudrs / avize un Facebook zimo).

+ Radio programma, kura par so téemu tiek interveti
dazadi cilveki.

Skolotajam, izmantojot sadarbibas lasi¥anas
metodiku, ir javada skoléni teksta analizes pro-
cesd, izmantojot 3aja rokasgramata aprakstitos
rikus (3.5):

« Kas ir katra raksta autors? Kur tas ir publicets?

+ Vai jas poredzcﬁ lasisanas nodomu? (satraucoss,
pesimis’risks, sensacionadlistisks, informativs ...). Kapec?
- Kadus argumentus autors sniedz, lai aizstavetu
savu nostaju? Vai tie ir zinatniski argumenti, vai art
tie ir viedok]i?

. Podomdjie’r par citiem argumentiem, kas o’rékiros
no autora pieddvdfojiem.

+ Ko jus domajat par $o tému? Sniedziet argumentus
un opspriedie’r ar klasesbiedriem.




Hronologiskas

Aktivitates ilgums

30 minutes

Kas jums ir nepieciesams?

* 1 laika skala ar go|venojiem datumiem katrai sko-
lenu grupai.
« Papirs un zimulis.

levads

Zinasanas par fo, ka bat imcormé’rom, nozimé zindt,
ka orientéties p|o§sozinos |To|ze|<los. Pirmkart, sko-
|o’rc‘1js var aprundties ar skoleniem, kopd ar viniem
definé’r, kas ir medijs, un noskoidro’r, kadus medijus
vini izmanto, lai informétu un izklaidétu sevi. Pec
tam var uzdot jautadjumus par imcormdcijos patérina
prokses novertejumu, piemeram, kada ta bijo skolenu
vecaku laika? Vinu vecvecaku laika? Vai $is prakses
ir mainijusas un, ja, ja, tad ka?

Sis aktivitates mérki ir:
« zinat, ka identificet dazadus medijus.
- atklat preses un mediju véstures attistibu.

kartes medijiem

Aktivitates norise

Skolotajam ir laika grofiks (diezgon gars) ar go|ve—
najiem spé|es datumiem (zila krasa). Pec tam tiek
izveidotas 4 cilveku grupas. Katrai grupai péc iespé-
jas atrak ir jdsokdrfo kartites hrono|og’;iskd seciba.
Kad spé|e ir beigusies, sko|o’rdjs uzsak diskusiju ar
jauniesiem, lai vini varetu pamatot savu izveli. Vis-
beidzoft, sko|o’rc‘1js porddo atbildes. Pec tam ving vai
vina var sniegt vairak poskoidrojumu par daziem no
Siem vésfuriskojiem faktiem (kdpéc sievietes-diktores
’re|eszijd porddeds velak neka viriesi) un parrundat
p|o§sozimos |To|zek|u attistibas un im(ormdcijos pate-
rina mode!u straujo attistibu.

« Drukas spiedes izgudro$ana: 1450 (Gatenbergs)

« Pirma ilustracija laikraksta: 1843

+ Telefona izgudro$ana: 1876

+ Kino izgudrogana: 1895

+ Radio izgudroana: 1895

* Pirmie radio raidijumi sabiedribai: 1914

+ Pirma radio izmanto$ana vélésanu kampana: 1925
« Televizijas izgudro$ana: 1926

« Krasu televizijas izgudro$ana: 1928

« Pirma TV studija un raidijumi: 1928

* Pirmais TV zinu apskats: 1937

+ Pirma videospéle: 1947

« Pirmas TV zinas: 1949

« Pirma preziden’ro uzruna

+ Pirma sieviete, kura uzstajas TV zinas Eiropa: 1961
« Eirovizijas sakums: 1964

+ Arpanet (kadreizéja interneta) izveide: 1968

+ Personalo datoru ienaksana tirga: 1970

« Pirmais mazikas raidijums ar klipiem: 1974

* Pirma emuara izveide: 1994

+ Pirmas mekletajprogrammas izveide: 1990
(Netscape)

- Vikipedijas izveide: 2001

« Sociala timekla (Web 2.0) rasanas: 2004

+ Facebook izveide: 2004

* YouTube izveide: 2005

« Twitter izveide: 2006

+ Replay izveide: 2006

+ Netflix izveide: 2007

* Instagram izveide: 2010

* Snapchat izveide: 2011

« TikTok izveide: 2017
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Ejam aptaujat! (1/2)

Aktivitates ilgums

45 minates + papildlaiks, jo skoleniem ir jaaizpilda
skolas aptauja

Kas jums ir nepiecieSams?

. Aizpi|o|dmds |op0|s vai dators ar interneta pies|é—
gumu.
« Papirs un zimulis.

levads

Sis aktivitates mérki ir:

. Atklat jauno mediju priekérochos un trikumus.

+ Apzinaties jauno fehno|og';iju pareizas izmantosanas
nozimi.

« lepazities ar jedzienu ‘medijpratiba’.

Diskusijos mérkim nevojodzé’ru koncentréties uz argu-
mentu par fo, kurg variants ir labaks vai s|i|<erl<s, bet
jadapzinds, ka ir dazadi veidi, ka iegut imcormdciju,
sazindties, komunicéf, un katram no tiem ir savas
prieksrocibas un trokumi. Svarigi ir zinat, ka tos
pareizi izmantot.
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Aktivitates norise

1. solis: Sadaliet klasi 3-4 cilveku grupas. Paladziet
katrai grupai oizpi|dT’r aptaujas |opu. Lai to izda-
ritu, skoleniem bis javeic neliela aptauja drougiem,
radiem, koimimiem...

Ja tas ir iespéjames, batu interesanti izveidot tie$sais-
tes aptauju atbilstosi paraugam. Péc tam skoleni
izp|o+o fo savam |<on’rc1|<’rpersondm, nemot verd
intereséjosos vecuma diopozonus ( ).

2. solis: Salidziniet sarakstus un parrunajiet atskiribas
starp dazadam vecuma grupam.

Kadas ir dazadu veidu / mediju prieksrocibas un tra-

kumi? Kapec? Kada ir to ietekme uz lietotaju socialo,
ekonomisko un po|i’ris|<o dzivi?

Dazas noderigas saites:


https://www.surveymonkey.com/
https://www.google.com/forms/about/

Ejam aptaujat! (2/2)

Mekléjiet cilvekus dazadas vecuma grupas, kas noraditas zemak, un pierakstiet vinu sniegtas atbildes

10-14 15-20 21-30 31-45 46-60 61-75

Ko tu
izmanto, lai
pamostos?

Kur tu
parasti
skaties/ lasi
zinas?

Ka tu
sazinies ar
draugiem?

Ka tu
rezerve
celojumu?

Ka tu
samaksa
par
pirkumiem?

Vai tu
izmanto
e-gramatas
vai papira
gramatas?

Kads ir tavs
iecienitakais
socialais
tikls?

Kura ir
tava milaka
spele?

Kur tu
pieraksti
savus
planus/
gaidamas
tiksanas?
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Informacijas profilétaja spé

Aktivitates ilgums

1 stunda 30 minates

Kas jums ir nepieciesams?

+ 1 koordinators.

+ |deala gadijuma 4 grupas (lidz 5 skoleniem katra,
2 dokumenti katrai grupai).

+ Drukatu dokumentu komp|ek+i (1 dokumentu kom-
p|ek’rs + 1 anketa katrai personai).

+ lzmekleganas posmam: Datori ar interneta pies-
legumu Google apgrieztajai attéla meklesanai.

« Atgadinasanai aktivitates beigas: Videoprojektors
vai |i|ngd mastika un magnéti, ja tiek izvietoti drukati
materiali.

levads

St aktivitate lauj jauniesiem saprast, ka, tiklidz sas-
karamies ar im(ormc’lciju, ar intuiciju vien var nepietikt
un ka daZreiz ta@ mas pat maldina. Spéle aicina jau-
niedus izpéetit un dekonstruet imcormdciju no Zurnalistu
publikacijam, iejatoties surnalistu ada, kurus nesen
ir pienemusi darba kada timek|a vietne, kas izplata
neparastu un anekdotisku informdciju.

Sis aktivitates merki ir:

« saprast, ka iespéjamiba nav vienada ar patiesibu.
+ uzlabot izpratni par dazadiem veidiem, ka attelu
vai fofogrdfiju var parveidot dezinformdcijos noltkos.
+ iemacities meklét identifikacijas avotus, lai apsti-
prinatu vai apgdztu masu intuitivos spriedumus.

+ uzlabot parbaudes refleksus, salidzinat imcormdciju
ar dazadiem avotiem, izmantojot mekletajprograms-
mass.

« padomat par viltus zinam un to, kapéc meés tam
ficam..

Aktivitates norise

Jauniesi tiek sadaliti 4 grupas (Iidz 5 skoléniem
katra grupa), kuriem bas jonoverte, vai informdcijo
ir patiesa vai nepatiesa. |zo|o|TTojos dokumentos ir
imcormdcijo, kas go|venokdr‘r iegufa no vietném un
socialajiem tikliem, pieméram, Twitter. Katrai grupai
ir papira |opcu, uz kuras jdnorddo izvele: pub|icéf vai
nepublicet (un paskaidrot, kapeéc!) Piedavatais sat-
urs ietver pdrs’reidzoéu, dromoﬁrisku, skandalozu vai
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neparastu imcormdciju, kas var izraistt neticibu vai
velmi tai ticet. Sis izveles meérkis ir izcelt informaci-
jas emocionalo vai izklaidéjoo raksturu, nevis tas
informativo potencialu. Tade| sada veida raksti,
visticamak, bas |oti populari un tiks kopigoti sociala-
jos tiklos. |nformdcijo tiek piegadata neapstradata
veidd, bez reklamas vai citiem e|emenﬂem, tikai ar
nosoukumu, attélu un tekstu. Kas attiecas uz tvitiem,
tiek pieminéts publikacijas autora proﬁ|s.

1. solis: Masu intuicija (5 minates)

Katrai grupai ir divi dokumenti. Pirmais ir ists preses
raksts vai viltus raksts; otrais ir tvits ar nepatiesu
imcorrndciju.

Saja soli netiek izmantoti digitalie mediji, dalibnieki
apsprie? dokumentus, lai noskaidrotu, vai tie satur
patiesu vai viltus imcormdciju. Skolotajs parvietojas
no grupas uz grupuy, lai iepazitos ar viedokliem un
debatém. Ving / vina neiejaucas un |lauj skoléniem
panakt vienpratibu. Kad vienas grupas locekli vieno-
jas, vini aizpilda kolonnu “Pirma izveéle’, kura norada,
vai vini vélas publicet imcorméciju vai né, un kapec
vini pienéma $o lemumu.

2. solis: lzmeklesana turpinas (30 minates)
Dokumenti tiek nodoti no vienas grupas citai. Spéles
noteikumi mainas. Katrai grupai ir plansetdators
vai dators ar interneta pieslegumu. Katrai grupai ir
30 minates laika, lai veiktu izmekléganu tiegsaiste.
Skolotajs pariet no grupas uz grupu, lai novertetu
péetijuma dinamiku. Ving / vina var aicinat skolénus
izmantot meklé$anas vietnes, lai veiktu apgriezto
attelu meklesanu (piemeram, Google Image apgriezto
meklesanu), un vietnes, kas specializéjas avotu par-
baude. Pec 30 minatem katra grupa norada sava
péetijuma rezultatu, aizpildot kolonnu "Otra izvéle” un
vélreiz argumentéjot savu izvéli.

3. solis: Rezultati (25 minates)

éojd posma visi dokumenti tiek paraditi vai projicéti,
izmantojot videoprojektoru. Apltkojot ar katru doku-
mentu, grupas, kuras to vél nav redzéjusas, pau? savu
viedokli, balstoties uz intuiciju. Pec tam grupas, kas
ir izpétfijusas jaunumus, iepazistina ar savu pétijumu
rezultatiem.



Sazvérestibu

Aktivitates ilgums

Th 30 minates

Kas jums ir nepieciesams?

- Tafele vai papira tafele.
+ Galdi.

« Papirs.

« Pildspalvas.

° §l,<éres.

levads

éojd aktivitate izklastita sazverestibas feorija ir pare-
dzeta humoristiskiem mérkiem, un tai nevojodzé#u
bat verstai pref noteiktu iedvao’rdju ko’regoriju. Veicot
$o darbibu, ir rapigi jaievero likuma noteiktie cienas
noteikumi (nav jdmudino uz rasu naidu, netiek atbals-
titi kara noziegumi u.t.t.).

St sesija ir veidota lomu spé|es un debasu veida. Tas
mérkis ir likt skoleniem saprast, cik gruti ir nopietni
apspriesties ar cilvekiem, kuri Jouj ar sevi vieg|i mani-
pu|é’r, neievéro étikas principus, mek|éjo’r po’riesTbu, un
!ouj sevi vadrt izzinas oizspriedumiem. Tas porddo, ka
masu domadanas veidiem ir batiska |omo, kad runa-
jam par uzticibu un pdr|iechdm.

spéle (1/2)

Aktivitates norise

1. solis: Skoleni izstrada sazverestibas teoriju. Katrs
dalibnieks identifice vainigo grupu, uzrakstot to uz
papira. To padu procesu izmanto, lai noteiktu vienu
vai vairakus upurus un motivu. Péc tam papira |opos
tiek savaktas, veidojo’r fris kofegorijos: vainigie, upuri
un moftivi.

Tad sko|o+djs organizé vairakas nejausas izlozes, lai
izveidotu asociacijas starp frim priekéme’riem. Ss vardu
kombindcijos rada sazvérestibas pamatus, visbiezak
absurdus (piemeram: darza eri p|dno nodartt pari
DzordZam Klanijam). Konsultéjoties ar grupu, skolotajs
izvelas labakas asocidcijas. Parametri, kas jOnem verq,
ir saisttt ar sirredla stastijuma radidanas poTencic‘ﬂu.
Pec tam tiek izveidotas 5 skolenu grupas, lai izveidotu
sazverestibas stastu. Ir tikai viens nosacijums: méginat
So nepamatoto stdstu pamatot ar pdr|iechu! Katra
grupad tiek iecelts reportieris, kurs ir ofbi|dTgs par
stasta pieroksﬁ%onu. 5ko|o’rdjs pdrvietojas no grupas
uz grupu, lai aktivizetu izteli, ja grupdm op’rruks’ros
ideju, 5ko|o’rdjo loma Sajd pirmajd posma ir batiska,
sko|o+djom jdmudino jauniesi pamatot savus stdstus.
Pedejo 15 minasu laika katrs reportieris atstasta savas
grupas veidoto stastu, izvéloties pdr|iecind’ru foni un
neradot nekadas $aubas. Visbeidzot, katra grupa
balso par sizetu, kas viniem §|§ief smie|<|ngl<ois, vissa-
reig’;T’rdkois un vislabak konstruétais.

2. solis: Grupa ir sadalita divas komandas: sazvéres-
tibas o’rbo|sﬂfdji un Zurnalisti. Viniem bas jc‘:s’rrddd
un jddiskufé soskond ar dazadiem noteikumiem.
Pirms debasu uzsakianas skolotajs iepazistina ar
izzinas oizspriedumiem, kas var izradities noderTgi:
pierddTEonos piendkumo apvérsana, apstiprindjuma
oizspriedums, izlases lieluma neievéero$ana utt. Tas
viss apgrutinds surnalistu spéjas atrast labus argu-
mentus, lai ops’reré’ru otras grupas aizstaveéto teoriju.
>>>
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Sazvérestibu spéle (2/2)

<<<

Sazverestibas teorijas “aizstavjiem” interneta ir jasa-
vac péc iespéjas vairak “pieradijumu’ un argumentu.
Viniem ir tiestbas melot un izmantot nepatiesus argu-
mentus, ka art mcmipu|é’r ar fo’rogrdfijdm, Vinu mérkis
ir veidot argumentu miksli un parliecinat “neizlemusos”
(kurus parstav sko|o’rdjs) par vinu fteorijas ticamibu.
Zurnalistiem savukart ir jdporedz sazvérestibas teori-
jas piekriféju argumenti, jasavac péec iespéjas vairak
pretargumentu, un jaizmanto ticami avoti un |og’;isko
argumentdacija. Péc tam seko debaiu laiks (ne vairak
ka 10 minates). Katrai grupai japarliecina neizlemusie
koordinatori.

Sazveérestibas komanda ir pirma, kas izklasta argu-
mentu, kuru Zurnalistiem pec tam naksies ofspéko’r.
Sko|o+djs ienem neitralu nostaju. Ja sazvérestibas argu-
ments atstaj specigu iespoidu, sko|o+djs var versties
pie surnalistiem un pajautat, ko vini doma. Tapat, kad
surnalisti ]oﬂ skaidri porddo sazverestibas argumenta
nederigumu, ving var vérsties pie “aizstavjiem” un lagt
vinus readet. Skolotajam jaienem nianséta nostaja.
Ving ir art moderators un nodrosina, ka visi tiek pie
varda (sazvernieku teorijas konfliktes ar iespejamo
surnalistu aizkaitingjumul).
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Debates apstajas, kad abas puses ir izteikugas visus
argumentus un fie ir apspriesti. Visbeidzof, diskusiju
laiks |auj kolektivi novertet 3o pieredzi (10 minates).
gojd godeumd sko|o+c‘1js var izskaidrot vairakus kog—
nitivos oizspriedumus, ko skoleni izmantoja debaiu
laika (pierddTéonos piendkumo apvérsana, apstipri-
najuma oizspriedums, argumentu mikslis, uzmanibas
noveriana..). Kaut art $is debates bie%i ir smiekligas,
“Jurnalisti” biefi izjut aizkaitinajumu. Ka més varam
strideties pret cilvekiem, kuru monipu|dcijos mérkis ir
svorngks par nopietniem pierddeumiem? Balstoties uz
jauniesu kolektivo vertéjumu un izjutam, koordinators
var apstiprinat im(ormdcijos atikas batiskumu, veidojof
izpratni par opkdr’réjo posou|i.




Attéeli socialajos tiklos

Aktivitates ilgums

45 minates

Kas jums ir nepieciesams?

« Dators vai cita ierice, kas savienota ar internetu.
« Projektors.

levads

BieZi vien socialajos tiklos un pladsazinas lidzeklos
tiek izp|oﬂ’ri nepatiesi, retuséeti, mcmipu|é’ri vai kludoini
inferpreteti atteli. Attelus arpus konteksta var vieg|i
parprast.

Katrs cilveks, nemot vérd pasa subjek’rivifdfi un infe-
reses, var oﬁrékirTgi inferpretet attéelu un var komentet
un kopTgoT to socid|ojos tiklos, pamatojoties uz So
subjek’rivifd’ri un personigajiem mérkiem,

Tapeéc ir nepieciedams poskoﬂ’ries ne tikai uz attely,
bet ari ta avotiem, lai to pi|nde izprastu.

Sis aktivitates mérki ir:

« Mudinat kritiski izvertet socid|ojos tiklos izp|oﬁ’ros
attélus.

+ Veicinat oTbi|o|Tgu attelu izmantosanu socialajos
tiklos.

Aktivitates norise

1. solis: Sko|ofdjs interneta atrod attélu, kas para-
deds socid|ojos tiklos pec teroristu uzbrukumiem
Londona (2017). Attels ar sievieti ar aizsegtu seju,
kura pec Londonas uzbrukuma iet gardm ievainotai
personai, Twitter socid|ojd tikla izraisija ,|o’ri konflik-
téjosus viedok]us. Daudzi cilveki vertéja meiteni, kas
taja porddeds, raidot nicinogus visparindjumus pret
musu|momiem.

Konkreti, 3o fotoattelu divos dazados tvitos kopi-
goja omerikdr)u personTbo ar tvitervardu Texas
Lone Star, kura ving noradija, ka “sieviete vienkarsi
pagdja gardm mirstoSam virietim, skatoties uz savu
telefonu’, bet ofra tvita ving ievietoja montazu ar
diviem attéliem, salidzinot “vinu” attieksmi ar "masu’”
attieksmi. Abus tvitus nepi|nos dienas laika aptuveni
3000 reizes kopigoja cilveki, kuri komentéja art citus
islamofobiskus zinojumus.

Sko|o+c‘1js aicina skolenus analizet fotoattelu un atbil-
det uz uzdofcjiem jautdjumiem.

1) Ko més redzam %aja fotoattela?

2) Ka jas domajat, kas notiek?

3) Ko jus domdjo’r, ieraugoft fotoattelu?

4) Ka tas liek jums justies?

2. solis: Sko|o+djs aicina skolenus meklét interneta

citus |Tc|zTgus fotoattelus no Londonas terora aktq,

kuros redzamie stavosie vai ejosie cilveki netiek

radikalizéti, un fofogrdfijos inferpretdcija o’rékiros no

pirma piemeéra.

1) Ko jus redzat $aja fotoattela?

2) Ko jas domdjot ieraugot fotoattelu?

3) Kadas emocijas rada §is attéls?

4) Vai ir kadas izmainas so|To|zinc‘1jumd ar iepriekééjo
fotoattelu?

3. solis: Sko|ofdjs aicina skolenus salidzinat abus

analizetos attélus.

1) Vai abas analizetas {o’rogrdfijos ietver vienu un
to pasu zinojumu®?

2) Vai tas rada dazadas reokcijos?

3) Kapec tika pub|icé’ro pirma fo’rogrdfijo, nevis
otra?

4) Vai ir kads nolaks, kddél tika izp|o’rT’rs attéls ar
sievieti ar aizsegtfu seju, nevis ofrs attels?

5) Vai jas domdjo’r, ka ir kads nodoms monipu|éf
ar to cilveku jatam, kuri seko socic‘1|0|jiem tikliem?

6) Kada ir bijusi to cilveku attieksme, kuri komen’réjo
pirmo fotoattelu? Ka ar otro attelu?

7) Anohzéjief un salidziniet abu attelu intferpretaciju.
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7. aktivitate:
Reklamas

Aktivitates ilgums

30 minutes

Kas jums ir nepieciesams?

« Projektors.
* Dators ar interneta pies|égumu.

levads

Reklama ir komunikacijas veids, kas méegdina palie-
linat produk’ro paterinu, reklameét zimolu, uzlabot
telu vai radit priek§sfofu par kaut ko. Tas tiek veikts
ar reklamas kompomu po|To|szu, kas tiek izp|o’rT’rO|s
dazados plagsazinas lidzeklos un kuras katru dienu
varam atrast ’re|eszijd, rodio, ou’robusos, socid|ojos
’er|os, ielas u.tt.

Reklama ir reprezentdcijas process, kas speéj radrt
telus, stastijumus un diskursus par sabiedribu, kura
mes dvaojom.

Reklama uztver esosas nozimes ko|ekﬂvojd iztele un
pie|dgo tas pateretaju tirgu pieddvd’rojiem produk—
tiem un tajd pasad laika pdrroido idejos, vertibas
un nostiprina stereotipus, spéjot monipu|é+ ar musu
uzskatiem un domam.

Sis aktivitates mérl,(i ir:

« lzstradat kritisku priekésfofu par reklamu.

+ Veicinat ar reklamu s’rorpniechu pausto vestijumu
un attelu izpratni un analrzi.
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Aktivitates norise

Sko|o’rdjs aicina skolenus meklet rasistisku vai sek-

sistisku reklamu interneta. Seit ir daudz piemeru,

go|venokdr’r, smarzu reklamas, opg’gérbu tirdzniecibas

vietas izvietotas reklamas.

1) Ko més varam redzét sajd reklama?

2) Vai ir kaut kas, kas piesaista musu uzmanibu?
Kas?

3) Kadu vestijumu vai ideju ta pauz? Vai jas domajat,
ka Sis véstijums pastiprina stereotipus? Kapec?

P



Prese

Aktivitates ilgums

60 minttes

Kas jums ir nepieciesams?

+ Laikraksti vai viens projek’rors un dators ar inter-
neta pies|égumu, lai op|0ko’ru avizes saturu ’rTmek]o
vietne.

+ Analizes scenarijs.

* Projektors debasu dalai.

levads

Meés dvaojOm im(ormdcijos laikmeta, kur jaunds
in{ormdcijos un komunikdcijos Tehno|o§ijos ir po|ie—
linajusas tradicionalo plassazinas lidzeklu (radio,
’re|eszijos un laikrakstu) sasniedzamibu un ietekmi,
un ’rddéjddi zinas un im(ormdcijo ir kluvusi p|o§dk
pieejama neka jebkod ogrdk éojd konteksta Zur-
nalistiem ir jaizprot mi|zTgs informdcijos daudzums
un jaapsver, ka to organizet un pasniegt oudi’rorijoi
saprotama veida, zinot, ka oudi’rorijoi bas ,|oJri o’réki—
rigs izpratnes limenis par atftiecigajiem notikumiem.
Neizbégomi prezentdcijas forma o’rspogu]os pasu
surnalistu pieredzi un viedok]us. Tapeéc oudiforijoi ir
svarigi saprast Sos ietvarus un kritiski domat par tiem,
lai veicinatu pi|somu lidzdalibu laba pdrvo|dde un
atverta, demokratiska un stabila sabiedriba.

Sis aktivitates mérki ir:

« Analizet zinu nozimi vai notikumu, cilveku un ideju
vertibu.

* Parzinat un saprast pamatprincipus, kas tiek pie-
lietoti, izdarot vai veidojo’r spriedumus par zindm.

« Kritiski novertet vairakus avotus.

Aktivitates norise

1. solis: Sko|o’rdjs sadala skolenus grupds un aicina
analizet da?u lielako avizu pirmajas lapas (vai to
tie$saistes versijas) pub|icé’ro rakstu aktualitati.

Vispirms skoleniem janoverte zinas aktualitate,
nemot vérd sos faktorus:

« Savlaicigums

+ letekme un nozime

* Izteiksmiba

« Tuvums

« Konflikts

* Neparasta / ci|vécho inferese

- Aktualitate

+ Nepieciesamiba

2. solis: Otrkart, skoleni analizé stastus, pamatojoties
uz faktoriem, kas jdnem veérd, spriezot par zindm vai
veidojot zinas. Tie ir:

« Patiesiba: precizitate (faktu poreiszO) un saska-
r)oﬂbo (faktu jégo)

+ Sabiedribas intere$u aizstaviba

+ Sabiedribas informéiana, nevis manipulésana

. Pi|nTgums / vispusigums

+ Dazadiba (visu kopienu zinu ieklausana, ne tikai
viena mérkoudi’rorijo)

Japievers uzmaniba art rakstu izvietojumam, virs-
rakstiem, izmantotajaom fonta lielumam, ieklou’rojdm
fo’rogrdfijdm un poroks’riem.

Alternativi skoléniem var izdalit divus dazadus zinu
rakstus par vienu tfematu un |Ug’r poskoidro#, kurs
raksts ir informativaks un ka otru zinu rakstu varétu
uzlabot (skoﬁ’r ieprieké minétos fok’rorus).
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Dziesmas teksts

Aktivitates ilgums

120 minadtes

Kas jums ir nepiecieSams?

+ Dziesmas vardi.

« Papirs, zimulis un kritini.

« Digitala versija: Ja iespéjams, skoleni var izman-
fof digi’rd|os rikus, lai izveidotu kompozTciju. Katrai
grupai nepiecieSams viens dators ar interneta pie-
s|égumu.

levads

Dziesmas ir lidzeklis, kas pdrroido kultaru vestijumu
veida, kuru uzdevums ir paust tas socialkulturala
konteksta vér’rTbos, normas, uzskofus, attieksmes vai
ideologijas, kura tas tiek radttas. Tas ir batiska cilveku
dzives sos’rdvdo!o, jo tas mus povodo svarigos brizos,
ietekme musu prata stavokli vai apzime identitati; un
tas dorbojos ka s’rorpnieki, veicinot socialas attiec-
bas, izpratni un g|obd|u infegraciju.

Masdienas videokhps ir viens no go|venojiem mazikas
pdrroides un izp|o’rT§onos |To|zekliem, kur apvienojas
muzika un attels. Tos go|venokdr’r paterée un fie ir
poredzé’ri jaunai oudi’rorijoi, Tddél rodas nepiecie-
samiba izg|T’roT sabiedribu par ofbi|o|Tgu un kritisku
to vertibu paterinu, ko mées sanemam, izmantojot So
sazinas un kultaras pdrroides lidzekli.

Sis aktivitates mérkis ir pdrdomd’r fo zinojumu nozi-

migumu, ko cilveki sanem i|<o|iend, un ka tas var
ietekmeét masu realitates izpratnes veidu.
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vai videoklips

Aktivitates norise

Skoleni tiek sadaliti grupas. Skolotajs izvelas dazu
dziesmu vardus, un katra skolenu grupa sagatavo
oriéind|u mazikas videok|ipo scendriju, kas nodos
dziesmas véstijumu. Rapigi apsveriet attelus, kas
ofspogulos dziesmu tekstus. |den+ificéjie’r un atlasiet
tehniskos elementus, kas uzlabos %o of’ré|ojumu.
Kad scenarijs ir pobeigfs un, ja sis dziesmas videokhps
jau pastay, salidziniet abus un atzimeéjiet o’rékirTbos
un lidzibas.

Dazas noderigas saites:


https://www.storyboardthat.com/storyboard-creator
https://www.pixton.com/

10. aktivitate:
Graizisanas darbnica

Aktivitates ilgums

30 minutes

Kas jums ir nepiecieSams?

+ Foto biblioteka.

+ Kamera (voi ’rd|runis, p|on§efdo’rors )

« Fotografijas no preses.

- Skeres + lime VAl dators + attelu veidoganas
programmatira (GIMP).

levads

Attéliem piemtt spéks, kas dazreiz ir negoidﬁs. Patie-
stba tie var nodot lasttajam viltus vestijumu, ja netiek
sniegts realais attéela konteksts.

Sts aktivitates mérki ir:
+ Pardomat attelu monipu|c’1cijos nozimi un spéku.
« Izpetit dazadus masu sanemtas informacijas veidus

Aktivitates norise

Balstoties uz attelu, kas ir pub|icé+s presé vai kuru ir
uznémusi pasi skoleni, koordinators aicina jauniesus
to pdrveido’r un pie§|,<ir+ fam jaunu poroks’ru. Tad
skolotajs velta bridi, lai apspriestu vinu izveidotos
attéelus: kadu ietekmi atstaj jauna perspektiva? Vai
fotoattelam ir tada pati nozime? Vai mediji var
tada veida monipu|é+ ar mums? Tapat skolenus var
iepazistinat ar “arpus ekrana” jedzienu. Arpus ekrana
atrodas visi tie e|emenﬂ, kas neporddds attéla (mDsu
redzes lauka), tacu tiem ir nozime. Patiesam, arpus

ekrana esosie elementi var pi|nde maintt attéla
kontekstu.
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DAZI| EIROPAS LABAS PRAKSES

PIEMERI

Ersilia
Francija

BAL radita Ersilia ir digitala platforma attéla un
pi|sonTbos izg|T’rTboi jauniesSiem, sko|o’rdjiem, vadita-
jiem, bib|io’rekériem, mdks|inie|<iem, Jurnalistiem...
Tas galvenais meérkis ir domat attéelos par attelu
pasauli, izveidot saikni starp dazadiem attélu vei-
diem (mdks|o, prese, zindtne, reklama u.’r.’r.), ko
rosina da?adi konteksti (prese, infernets, muzejs,
projekcijas telpa, publiska telpa utt.). ERSI-LIA
nostada jaunie$us un pieaugudos uz vienlidzigiem
pamatiem un pieddvc’: jaunus resursus, lai izprastu
izaicindjumus un dzilos satricingjumus, kas ietekmeé
muasu sabiedribu. deéc, kom, kados kontekstos
tiek veidoti atteli? Ka tos izplata un sanem? Ka tie
maina fo, ka més redzam posou|i?

#Komunikatu_on
Spanija

Tas ir s’rorpkuHDru izg|T’rTbos un komunikacijas
projekts, kura pamata ir plagsazinas lidzek|u izman-
tosana k|osé, lai veicinatu kritisku to paterinu un
opéoubﬁu stereotipus, Oizspriedumus un nepatiesas
baumas par daudzveidibu. Tas veicina jaunie$u
refleksivu lidzdalibu, starpkultaru dialogu ar dzi-
mumu perspekﬁvu, izpratni par daudzveidibu masu
vide un lidzdalibas komunikdciju socialas transfor-
macijas nolakos.

www.mugak.eu/menores-jovenes-y-educacion/
educacion-antirracista/talleres-en-el-aula
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Don’t Be Fooled

Spanija

(jQue no te la cuelen!) ir Spanijas projekta, kas
cinds pret dezimcormdciju, sauklis: www.maldita.es ir
neofkorTgo Yurnalistu p|o’rformo, kas koncen’rréjos
uz dezinformacijas un publiska diskursa kontroli,
izmantojot faktu parbaudi un datu furnalistikas
panémienus. Més esam bezpelnas organizacija, kurai
ir tris galvenie merki:

« Uzraudzit un kontrolet politisko diskursu un veicinat
parredzamibu valsts un privatajas iestades.

« Parbaudit dezinformaciju un cinities pret to.

« Veicinat p|o§sozinos lidzek|u |ie+o’rprosmi un teh-
no|og’;iskos rT|<us, lai izveidotu zino%u kopienu, kas var
sevi aizsargat no dezinformacijas un meliem visas
jomas.

Detecting Fake News
Spanija

(Detectando bulos) ir Manu Domenech izglitojoss
priekslikums, lai saprastu, kas ir viltus zinas, un
iemacitos tos o’rk|d’r, izmantojot da¥adus piemerus.

view.genial.ly/5ea018446cd2cd0d8d8d5d09/pre-
sentation-los-bulos-que-son-y-como-detectarlos



http://www.mugak.eu/menores-jovenes-y-educacion/educacion-antirracista/talleres-en-el-aula
http://www.mugak.eu/menores-jovenes-y-educacion/educacion-antirracista/talleres-en-el-aula
http://view.genial.ly/5ea018446cd2cd0d8d8d5d09/presentation-los-bulos-que-son-y-como-detectarlos
http://view.genial.ly/5ea018446cd2cd0d8d8d5d09/presentation-los-bulos-que-son-y-como-detectarlos

True or False Test
Spanija

True or False jeb patiesiba vai meli ir tests ar
viltotiem darba pieddvdjumiem, neskaidriem slu-
dindjumiem, virsrakstiem un prefrunigi vertetu
inForméciju ar atsauksmém, kuras |ieTo’rdji sanem
péc testa aizpildidanas. Par $o aktivitati sanemtas
|oti pozitivas lietotaju atsauksmes. St veio||opo lava
iegtt |oti interesantus rezultatus no 500 dalibnie-
kiem visa rediona: Lai gan vairak neka 80% doma,
ka viltus zinam var bat nozimigas sekas vinu ikdienas
dvaé, tikai 46% izmanto vietnes, kuras tiek veikta
faktu pérboude.

docs.google.com/forms/d/e/1FAlpQLSdkxIWzaK-
gA5YVm5mHop5TOjT3H)BrFs5PRhk_15_
LOUSqgrvg/viewform

Re:Baltica

Latvija

Baltijas Petnieciskas Zurnalistikas centrs Re: Baltica
ir bezpe!mos organizacija, kas veido pé’rnieciskds Zur-
nalistikas saturu, kas ir batisks sabiedribas interesem.
gTs organizdcijas mérkis ir veicinat atklatibu un pozi-
tivas parmainas sabiedriba. Re:Baltica koncentrejas
uz podzilind’ru petijumu veiksanu par sabiedribai
nozimigiem jautajumiem Baltijas redgiona, pieméram,
korupciju, noziedzibu, finansem, uznéméjdarbibu,
veselibu, cilvéktiesibam un dezinformaciju. Re:Baltica
godiem i|gi izmekle viltus zinu tiklus Latvija un ir
izveidojusi “melno sarakstu”, kur var atrast lapas un
profi|us, kos, vis’ricomdk, izp|o’ro viltus zinas.

en.rebaltica.lv

Parole Ostili

ltalija

Parole Ostili ir socialas izpratnes projek’rs pret naidi-
gas valodas lietosanu. Tas tiek veikts ar Draudzigas
komunikacijas manifesta |o0|To|szu - apnemsanos
dalities atbildiba, lai izveidotu ciempi|nu un civilizetu
inferneta ’re|pu, kas mas parstav un sniedz drosibas
sajutu. To sastadija un pienéma vairak neka 300
komuniko’roru, emudru autoru un inﬂuenceru, un ta
ir 10 praktisku principu harta, kas vada tiessaistes
uzvedibu.

paroleostili.it/manifesto/?lang=en

Pieejama arf spanu valoda.

Ted Talk On How
To Improve Critical

Thinking

Katru dienu masu prieksa plesas lemumu jara, un
katru reizi nav iespejams izdartt pencek’ru izveli. Tacu
ir daudz veidu, ka uzlabot masu izredzes - un viena
Tpasi efektiva tehnika ir kritiska domagana. Samanta
Agosa apraksta piecu posmu procesu, kas var pali-
dzet tikt go|d ar jebkuru prob|ému.

Atsifrejums ir pieejams 32 valodas.

www.ted.com/talks/samantha_agoos_5_tips_to_
improve_your_critical _thinking#t-232582
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdkxlWzaKgA5VVm5mHop5T0jT3HJBrFs5PRhk_I5_L0USqrvg/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdkxlWzaKgA5VVm5mHop5T0jT3HJBrFs5PRhk_I5_L0USqrvg/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdkxlWzaKgA5VVm5mHop5T0jT3HJBrFs5PRhk_I5_L0USqrvg/viewform
https://en.rebaltica.lv/
http://paroleostili.it/manifesto/?lang=en
https://www.ted.com/talks/samantha_agoos_5_tips_to_improve_your_critical_thinking#t-232582

https://www.ted.com/talks/samantha_agoos_5_tips_to_improve_your_critical_thinking#t-232582


Citizens

Partneritba starp Google, YouTube Creators for
Change un Stratediska dialoga institatu (ISD) ir
paredzéta, lai macitu 13-15 gadus vecus jaunie3us
apgut medijproﬁbu, kritisko domasanu un digi+d|o
pi|sonTbu, mudinot jauniesus bat pozifivém balsim
tie$saiste, vienlaikus po|ie|ino’r vinu noturibu pret
naidu un ekstréemismu. lzmantojot netiedu pieeju
cinai pret ekstremismu, kas koncenfréjos uz popu|dro
kultaru un socid|ojiem jautdjumiem, proje|<’rs rada
pozitivas sekundaras ietekmes, po|szoT dalibniekiem
k]fﬁr par informetakiem pi|somiem, kritiskiem patere-
tajiem un pi|nvoro+iem satura veido’rdjiem, Vietnes
saturu pedogogi var brivi izmantot klaseés.

2 W
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Detectors
Beldija

Palidz pusoudiiem uzzinat, ka pamanit un pretoties
monipu|oﬂvom saturam, kas atrodams vinu soci-
alo mediju kontos, kad vini sak veidot neo’rkorTgu
posou|es uzskatu. Tas veicina pozitivu un nepo|iﬂsl<u
kontaktu starp jaunieSiem un surnalistiem, nosttot
aktivus Zurnalistus uz skolam, kur vini vada interak-
tivas klases nodarbibas. Nodarbibas pohdz bérniem
izprast p|o§sozimos |To|zel<,|u darbibu un |o0||ie|inc1 vinu
izpratni par dezimcormdciju,
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https://internetcitizens.withyoutube.com/ 

https://lie-detectors.org/

Demokratiska sabiedriba prasa no pi|somiem aktivu [idzdalibu sociala-
jas un po|i’riskojds aktivitates. Lai to izdarituy, iedvao’rdjiem jaspéj kritiski
novertet p|o§sozinos |To|zel<,|u sniegto in{ormdciju par po|iﬂskojiem,
ekonomiskojiem un socid|ojiem procesiem un jGspeé] atbilstosi reaget.
Tadu tas attiecas ne tikai uz ’rrodicionc‘ﬂojiem p|o§sozimos |szek]iem,
Digi’rd|0|is laikmets veicina ’rehno|og’;iju attistibu un jauna veida izpratni
par p|o§sozimos |szek|iem, un cilvekiem jdpie|c‘1gojos 21. godsimfo medij—
pro’rTboi prosdem, kas vairs nav tikai lasiiana un rakstisana. Viniem
jaspeéj brivi lietot interneta mediji un arf socidlie mediji, kas atri aizstaj
tradicionalos medijus.

Pusaudzu godi rada gan emocionalas, gan fiziskas parmainas, kas
rosina izzinas, vertibu un personTbos veido$anos un attistibu. Sis ir laiks,
kad cilveku joprojam vieg|i ietekmé autoritates, kas viniem ir personigi
svarigas un kuras ne vienmer ir vecaki vai skolotaiji. Tehno|o§ijos ir
mainTjusas jauniesu pasou|es uztveri, un slavenibas, kuras vini uzskata
par saviem elkiem, to var vieg|i ietekmet. Un mediju parstavji saprot
savu ietekmi. Internets un sociglie mediji saskaras ar sivu savstarpéjo
konkurenci, un mediju satura veido’rdji ir spiesti izmantot visas pieeja-
mas metodes, lai iegutu labus reitingus. Protams, stratégija var ietekmet
mediju uzticamibu. Medijproﬂbos pamatd ir tiesi Sis ospekfs: Spéja
o’rékirf Tstu mediju saturu no viltus satura.

Sko|o+djiem, kuri velas attistit savu skolenu medijproﬂbu un uzlabot
kritisko domasanu un izpratni par viltus zindm, Sis buklets noderés ne
tikai teoretiska, bet ari prok’riskd zina. Taja sniegti norddeumi par to, ka
kritiski izvertet mediju saturu un ka atpazit viltus zinas ne tikai rakstiska,
bet art mediju satura attelu veida.

Més ceram, ka masu sabiedriba attistisies ka kritiski domdjo§o sabied-
riba un tai piemitis zindsanu, attieksmes un prasmju kopums, kas
nepieciesames, lai kritiski novertetu, kad un kada imtormdcijo ir nepie-
cieSama.
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